Reputation Lab

= ; Ry rv’ -

La réputation du Maroc
dans le monde 2022

RepCore® Nations 2022

Rédaction achevée le 31 aoUt 2022









Table des matieres

INETOAUCTION ...ttt bbbt b bbb s bbbt s e bbb s et b bbb s e et bbb s s bbb s sesebesenaes 5
1. METNOAOIOGIE ...ttt ettt sttt et ettt bbbttt bbbt bae st aes 7
1.1- La méthodologie REPCOIE® NUTHONS .........ccviveiieeiieeteicie ettt bbb s s a e sa e sa b ss s senaesenens 7
1.2 - Périmétre de I'étude REPCOre® NAHONS 2022 ...ttt se s nesaens 11
1.3 - MOAEIE AE PONAEITHON ...ttt a bbb e bbb a ettt s s s s s st et n s snaeas 13
2. La réputation du Maroc dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie 15
2.1- APEICU GIODA ettt ettt b bbb bttt s sttt bbb bttt se s aen
2.2 - Les forces et les faiblesses du Maroc percues par I'ensemble des pays du G7 + la Russie....
2.3 - L'évolution des attributs rationnels pour le Maroc entre 2015 €t 2022.........cocoovvveeveeeeceeeeeee.

2.4 - Les attitudes de soutien d I'égard du Maroc dans I'ensemble des pays du G7 + Ia RUSSIE .......cccecveveveveeennnenee.

3. La réputation du Maroc autre que dans les pays du G7 + A RUSSIE..............ccocceverervereeeinsieretesesessess s esessessesassesanses 30
3.1 - La réputation du Maroc dans les 18 Pays SPECHIGUES ...ttt ane 30
3.2 - Les forces et les faiblesses du Maroc en termes de réputation dans certains pays spécifiques...........o..... 31
3.3 - Les attitudes de soutien des ressortissants de certains pays spécifiques a I'égard du Maroc...........ccoen... 34

4. La réputation interne du Maroc 36
4.1 - La réputation interne du Maroc par rapport A sa réputation EXTEIMNE ...
4.2 - Les forces ef les faiblesses du Maroc telles que percues parles MAroCQINS............ccceeeecereeeeeeeeeeeee e
4.3 - La réputation du Maroc et des pays Cible AU MArOC.........ccccuiieevevcieeeeeeee e

4.4 - Les attitudes de soutien des Marocains d I'égard du Maroc et de ses benchmarks

B CONCIUSION..........oeeeeeeeee ettt ettt a et et et e s e et et et e st et et e st et es et esese s eaeaees et eae et es et eaes et ete st et et ent et en e s enens 46

Annexe 1 : Classements des 72 pays examinés par Reputation Lab selon les variables du modéle
REPCOIE® NATIONS ..ttt ettt ettt ettt s et et st e e st e et st e s b et s et ae st se st nestssensncs 49

Annexe 1.1.: Classement selon I'indicateur de réputation REPSCOrE. ..ot
Annexe 1.2.: Classement selon les attributs rationnels du RepCore® Nations .......
Annexe 1.3. : Classement selon les attitudes de soutien du RepCore® Nations....

Annexe 2 : La réputation du Maroc et des pays cibles dans les 18 pays SPECIfIQUES ..........cceeveeercreeeeecreeeneeeeenenee 80
Liste de figures 98
Liste de tableaux 101
© Lowice N — :
||_'EE/\ Reputation Lab




Infroduction

Le présent rapport, établi par Reputation Lab
pour le compte de l'Institut Royal des Etudes
Stratégiques (IRES), est la huitieme édition de
I'analyse annuelle de la perception du
Royaume du Maroc aupres du grand public
des pays les plus influents du point de vue
économique, politique, social et culturel. Les
données analysées dans ce rapport sont
tirees d'une étude a grande échelle dont le
travail de terrain a été mené pendant les mois
de mars et avril 2022 (RepCore® Nations 2022).

La réputation est un conceptimmatériel pour
certains, mais dont personne ne contfeste
l'importance. La réputation concerne les
personnes, les institutions, les entreprises, voire
les nations. Il s'agit de l'ensemble des
senfiments fondés sur des perceptions, des
opinions assorties d'un jugement de valeur et
des appréciations quise développent a partir
d'une expérience non seulement personnelle
mais aussi de celle d'autrui, de la
communication ou des stéréotypes
généralement admis dans l'imaginaire
collectif.

Le monde actuel est faconné en effet par
I'économie de la réputation ", a savoir un
environnement dans lequel les perceptions
des enfreprises, des institutions et des pays
déterminent les comportements des parties
prenantes. A titre d'exemple, le choix des
produits d'une marque se fait par un
jugement de qualité qui est fondé
uniguement sur le signe distinctif de cette
marque et qui a lui seul peut représenter un
gage de confiance pourles consommateurs.
Pour la méme raison, I'admiration d'une
entreprise peut motiver le choix d'une
personne pour la rejoindre, car ce seul
sentiment laisse penserque lamaniere dont
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cette entreprise traite ses employés ou que
l'environnement de travail sont meilleurs
qu'ailleurs. En résumé, les comportements &
I'égard de ces entreprises sont le résultat de
leur réputation. Il y a bien des années déja
que le monde de l'entreprise en a pris
conscience et les indicateurs de réputation
ont frayé leur chemin dans les tableaux de
bord pour permettre la gestion de cet actif
immatériel clé.

De la méme facon, les pays se trouvent
engagés dans ce nouveau paradigme de "
I'économie de la réputation " et rivalisent sur
un marché mondial pour vendre leurs
produits, capter des investissements
étrangers ou attirer des visiteurs. A tel point
qu'il peut étre démontré, de facon
empirique, que dans le contexte actuel, la
réputation d'un pays exerce une influence
directe surle flux des touristes, les exportations
et les investissements directs étrangers. Par
conséquent, la gestion de ce précieux actif
incorporel devient aussi le fer de lance des
nations.

Comme ce quine se mesure pas ne peut étre
géré, la gestion de laréputation abesoin d'un
systeme métrique objectif identifiant les
leviers rationnels sur lesquels on puisse
développer des plans d'action, en les
hiérarchisant selon leur influence afin de
construire une bonne perception globale. i
est également crucial de connaitre les points
forts et les points faibles du pays analysé,
c'est-a-dire dans quelles variables le pays fait
l'objet de perceptions positives et dans
quelles variables les perceptions sont
négatives.
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Le rapport entre limportance que revétent
les variables et I'évaluation qu'elles recoivent
permet de décider dans quels domaines
concenftrer les plans d'action en vue
d'améliorer la réputation d'un pays et de
créerenconséquence delavaleur.

La mesure de 2022 apporte comme
innovation l'utilisation d'une nouvelle
approche méthodologique. Le modele
RepCore® Nations de Reputation Lab
infroduit des améliorations notables : une
technologie innovante pour calculer
l'incidence des attributs rationnels sur la
réputation du pays et de nouvelles variables
offrant une explication exhaustive sur la
facon dont l'observateur international
développe des sentiments d'admiration, de
respect et de confiance a I'égard d'une
nation (par exemple la protection des droits
de 'homme, la lutte contre le changement
climatique, lerespect envers ses dirigeants ou
le succes sportif).

Il est important de mettre en exergue que le
travail de terrain de I'étude RepCore®
Nations 2022 a été mené dans un contexte
international tendu, marqué d'abord par la
crise économique due d la pandémie, puis
aggraveé parlinvasion russe de I'Ukraine et ses
effets sur les prix de I'énergie et d'autres
matieres premieres.

ires

Les perceptions de l'opinion publique
infernationale sont forfement conditionnées
par cette circonstance, ce dont nous devons
tenir compte, en particulier, en ce qui
concerne l'analyse des résultats des pays
ayant une implication ou une influence
significative surla guerre.

Une partie importante des pays ou a été
réalisé le travail de terrain de I'étude est
impliquée dans le conflit, soit directement,
comme c'est le cas de la Russie, soit pour leur
alignement avec les parties au conflit. Bien
que cette circonstance n'affecte pas
significativement le Maroc, elle touche
néanmoins les autres pays faisant I'objet
d'analyse. Tout cela a été pris en compte
pour interpréter les résultats, notamment en
ce qui touche I'évolution des indicateurs de
réputation.
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1. Méthodologie

1.1- La méthodologie RepCore® Nations

RepCore® Nations est I'étude internationale
développée par Reputation Lab pour
évaluer la réputation des pays en tenant
compte de la population générale d'un pays
concerné, mais aussi celle de pays tiers. La
méthodologie employée est une adaptation
du modele de mesure de la réputation
RepCore®, habituellement appliqgué au
diagnostic de laréputation des entreprises.

Le modéle RepCore® explique la réputation
d'une entreprise, -celle-ci étant entendue
comme l'admiration, le respect et la
confiance qu'elle inspire aupres de ses parties
prenantes-, au moyen de douze variables
rationnelles regroupées en trois dimensions
(Offre de produits et services, Organisation et
Durabilité). Par ailleurs, ce modele analyse
dans quelle mesure la réputation peut avoir
unimpact sur les attitfudes de soutien tels que
lintfention d'acheter ses produits, d'y investir,
delarecommanderoud'y travailler.

La méthodologie RepCore® Nations utilise le
méme indicateur général de réputation
RepScore que le modeéle général pour
entfreprises, mais en adaptant les variables
rationnelles et les attitudes de soutien au
contexte de la réputation d'un pays. Les
variables de RepCore® Nations couvrent,
entre autres, I'environnement économique,
politique, social et culturel dans lequel vit une
nation, ainsi que sa capacité a attirer des
touristes, des investisseurs ou des acheteurs
potentiels de ses produits et ses services.
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La réputation d'un pays englobe I'ensemble
des sentiments existants & son égard, qui se
forment & partir de perceptions et d'opinions
sur différents éléments de sa réalité.
L'indicateur "RepScore" mesure I'attractivité
émotionnelle que les personnes ressentent
envers une nation. Il s'agit d'un modéle
mathématique basé sur les éléments suivants
: admiration, respect, confiance et bonne
impression ; des valeurs obtenues
directement gréce dlarecherche.

Dans la méthodologie RepCore® Nations de
Reputation Lab, le RepScore, ou lindicateur
de réputation, est la variable dépendante
qui s'explique a partir de différents attributs
regroupés en dimensions. Le modele
mathématique calcule l'influence de
chaqgue attribut et dimension surlaréputation
d'un pays, ainsi que les valeurs obtenues G
partirde ces attributs parnation analysée.

Les atfributs refenus pour analyser la
réputation des pays sont au nombre de 22.
Sur la base d'une analyse factorielle, ils ont
été regroupés en cing dimensions : Ethique et
transparence, Qualité institutionnelle, Qualité
de vie, Niveau de développement et Facteur
humain.
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L’ensemble des leviers rationnels du modele RepCore ® Nations sont détaillés
dans le tableau suivant

Dimension Aftribut

Ethique et transparence

Respect des droits de I'homme

Ethique et responsabilité Protection de I’environnement

Lutte contre le changement climatique

Usage efficace des ressources publiques

Gouvernement et institutions efficaces

Dirigeants respectes

Qualité institutionnelle Bienate ot

Environnement favorable aux affaires

Engagement avec la communauté internationale

Style de vie attractif

Environnement naturel

Qualité de vie — :
Loisirs, culture et gastronomie

Sécurité

Marques et entreprises connues

Héritage culturel

Niveau de developpement Technologiquement avancé

Quallité des produits et services

Succes sportif

Population édugquée et fiable

Facteur humain Population aimable et sympathique

Qualité du systeme éducatif

Figure 1 : Les leviers rationnels du RepCore® Nations : dimensions et attributs
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Figure 2 : Les éléments du RepCore® Nations
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La méthodologie RepCore® Nations analyse
également l'intention des personnes
inferrogées de recommander de visiter le
pays, d'y investir, d'acheter ses produits ou ses
servicesou d'y vivre, d'y étudieret d'y travailler.

RepScore

71N

L'association de ces variables aux attributs
précédents permet d'étudier leur influence
sur le comportement des personnes dans le
pays analysé.

Recommander d’acheter 0,763
Recommander de vivre 0.756
Recommander de visiter 0,753
Reciom!'nenger d'organiser ou 0.751
d’assister a un événement !
Recommander d'étudier 0,748
Recommander de fravailler 0.747
Recommander d'investir 0.741

Figure 3 : La création de valeur par la réputation d'un pays
Corrélation entre l'indicateur RepScore et les attitudes de soutien
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1.2 - Périmetre de I'étude RepCore® Nations 2022

Le travail de terrain de la présente étude a
été effectué dans 27 pays eninterrogeant un
échantillon du grand public sur leurs
perceptions du Maroc et d'autres nations.

Bien que I'analyse de la réputation du Maroc
ait été réalisée comparativement avec
quatre pays de référence choisis par I'RES
(Turquie, Afrique du Sud, Mexique et Chili),
I'étude comprend l'analyse de la réputation
d'un groupe de nations beaucoup pluslarge.

Aux fins de I'établissement d'un classement
international, un groupe homogene de 60
pays a été choisi (en utilisant le PIB comme
critere de sélection) et leur réputation a été
analysée en interrogeant des citoyens
originaires des nations les plus industrialisées.
En outre, 12 autres pays (hors classement) ont
été inclus dans l'analyse, ce qui donne un
totalde 72 pays.

Dans le but de maintenir la comparabilité de
I'étude 2022 avec les éditions précédentes,
ce rapport continue a utiliser I'opinion
publigue de huit pays comme
environnement général d'analyse : les pays
qui constituent le G7 (Canada, France,
Allemagne, lItalie, Japon, Royaume-Uni et
Etats-Unis) et la Russie.

Gl aion
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Compte tenu du contexte actuel,
Reputation Lab a décidé de n'utiliser comme
base d'analyse pour son classement public
que les entretiens réalisés dans les pays du
G7, en analysant séparément les résultats
obtenus en Russie et en Chine, ou les mémes
72 pays ont également été analysés.

En plus du travail de terrain mené dans les
neuf pays faisant partie de I'étude générale
RepCore® Nations (G7+Russie+Chine), I'IRES
a décidé d'analyser la réputation du Maroc
et ses références dans les 18 pays
supplémentaires suivants : Afrigue du Sud,
Algérie, Australie, Brésil, Belgique, Chili, Corée
du Sud, Egypte, Espagne, Inde, Israél, Kenya,
Maroc, Mexique, Nigéria, Pays-Bas, Suede et
Turquie.

L'échantillon retenu pour le Maroc est de 400
évaluations dans chacun des pays ou il fait
l'objet d'analyse, a I'exception du Maroc ou
le nombre d'évaluations est de 700, de la
Chine et del'lnde ou le nombre d'évaluations
s'éleve a 1000.

L'échantillon retenu pour le reste des pays
analysés était de 100 évaluations sur chacun
desmarchés ouil a été mesuré, ce quile situe
a 800 évaluations pour I'analyse générale
(G7+Russie).
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Fiche technique

» Cible:
Grand public des pays participant a I'étude : personnes ayant une connaissance suffisante
(déclarée) sur le pays dont la réputation est évaluée.

» Méthodologie :
CAWI (entretiens via Internet).

» Date du travail de terrain :
mars-avril 2022.

» Echantillon total :
37.742 entretiens effectués.

Ces entretiens ont fourni un minimum de 100 évaluations pour chagque " marque-
pays " dans chacun des pays " évaluateurs ".

Dans le cas du Maroc, le nombre d'évaluations s'éleve d 1.000 en Chine et en Inde,
700 au Maroc et 400 dans le reste des pays.

» Lesscores ont été ajustés et standardises globalement en tenant compte des differences
culturelles des pays fondées sur les données historiques.

» Les scores globaux utilisés dans le rapport général sont le résultat de la moyenne des scores
obtenus dans les pays du G7 + la Russie.

» Les scores globaux utilisés dans le classement publié par Reputation Lab sont le résultat de
la moyenne des scores obtenus dans les pays du G7.

o
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1.3 - Modele de pondération

Le modele RepCore® Nations permet de
comprendre comment se construit la
réputation d'un pays a partir d'un ensemble
de variables rationnelles ; mais toutes les
variables analysées n'ont pas le méme
impact sur la réputation (comprise comme le
degré d'admiration, de respect et de
confiance qu'inspire un pays). Le modele de
pondération permet de saisir quels éléments
sont les plus importants en fonction des
attentes de l'opinion publique.

Bien qu'il soit tres important d'obtenir une
évaluation du pays dans chaque variable
rationnelle afin de connaitre les forces et les
faiblesses de son image internationale, il n'en
est pas moins de comprendre lesquelles de
ces variables peuvent avoir le plus grand
impact sur sa réputation pour les placer au
rang des priorités aux fins de leur gestion.

Le poids d'un attribut n'est ni fixé de facon
arbitraire, ni & partir de sources externes. Il est
plutdt déterminé sur la base de données de
I'étude parle biais d'unmodele de régression

Gl aion
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latente qui permet d'isoler 'effet de sa multi
colinéarité (il existe habituellement une forte
corrélation entre les différentes variables).
Qu'un attribut ait un poids plus important
implique a I'neure actuelle et ce, compte
tenu des attentes des personnes interrogées,
qu'une augmentation de la valeur de cet
attribut relatif d un pays aura un plus fort
impact sursaréputation (degré d'admiration,
derespect et de confiance).

Le calcul du modele de pondération a été
établi par rapport aux attributs individuels, de
sorte que le poids de chague dimension est
équivalent dlasomme des poids des attributs
quilacomposent.

Le résultat du modéle mathématique
international a mis en évidence les poids
suivants concernant les variables étudiées
afin de déterminer lindice de réputation
(RepScore) parmil'opinion publique des pays
ou a été mené le travail de terrain :
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Dimensions

RepScore

229 %

Qudgiité de vie

Adjusted r2= 0,801

n=95.132

Attributs

58
51
4,6

Lutte contre le changement cimatique

sage efficace des ressources publiques

Ethique et
responsabilite

Protection del'environnement
Ethique et transparence 4,4

Respect des droits de 'lhomme 4,2
52

50

Qualité des produits et des senvices

) Hértage culturel
Niveau de

développement a4

Marques et entreprises connues
4,4

3.8

Techonologiquement avancé
Succés sportif

Loisirs et distractions 58

o . Sécurité 53
Qualité de vie

Style de vie attractif 4,5

Emvironnement naturel 4.9

Emvironnement instututionnel et politique 5.4

- Bien-étre social 45
Qualite

- . . 3.8
institutionnelle

Emvironnemet favorable aux affaires

Engagement avec ko communauté intematinale 3.7

Dirigeantsrespectes 2,8

Population éduquée et flable
Zel@[= kg alllgaellal Population aimable et sympathique
Qualite du systéme educatif

44
33
47

Figure 4 : Importance des leviers rationnels pour construire la réputation d'un pays

Le R2 ajusté de ce modele est de 0,801, ce qui
représente en soi un excellent ajustement.
Cela permet de conclure que les attributs
sélectionnés expliquent trés bien la
réputation des pays et représentent, en
conséquence, une approche décisive sur la
facon dont elle est construite.

II convient également de souligner que la
répartition des poids entre les attributs du
modele est suffisamment homogene :iln'y a
ni d'attribut sans poids, ni d'attribut ayant un
poids bien plus grand que le reste. La
réputation d'un pays se construit donc surune
pluralité de variables et obtenir une tres
bonne évaluation dans certaines d'entre elles
ne suffit pas a se construire une excellente
réputation, si dans d'autres variables
I'évaluation est médiocre.

Parmi les afttributs les plus importants pour
construire laréputation d'une nation, certains
revétent une influence particuliere pour faire
d'un pays une destination optimale et
accueillante pour les visiteurs, tel que son "
offre de loisirs, de culture et de gastronomie "
ou "la sécurité des visiteurs et de ses propres
habitants".

@ sl asieu
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Les variables liées a sa structure
institfutionnelle sont aussi considérables,
comme avoir " un gouvernement efficace et
une structure d'institutions bien développée "
ou " utiliser efficacement les ressources
publiques ". Un autre attribut pourvu d'une
grande influence sur la réputation est la "
qualité des produits et des services

autochtones".

Le fait peut-étfre le plus intéressant de cette
analyse de poids est la grande importance
accordée aun attribut quin'avait pas été pris
en compte dans les éditions précédentes de
I'étude sur la réputation du Maroc dans le
monde, la "lutte contre le changement
climatique", qui a été le deuxieme attribut le
plus important en termes d'impact sur la
réputation du pays dans le contexte actuel.
Ce fait permet d'affirmer que le
réchauffement de la planéte est devenu
l'une des plus grandes inquiétudes de
l'opinion publique internationale et que les
efforts déployés par les gouvernements des
différents pays en vue de réduire les émissions
de gaz a effet de serre sont hautement
valorisés.
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2. La réputation du Maroc dans I'ensemble des

pays du G7 + la Russie

2.1- Apercgu global

La réputation du Maroc est restée stable au
cours de l'année 2022, enregistrant une
légere hausse de 0,3 point dans son
indicateur général de la réputation, qui se
situe 4 48,6 points sur I'échelle RepCore®, ce
qui correspond a une réputation modérée
selon I'échelle normative de Reputation Lab.
Ce score le situe a la 33e place du
classement par réputation des 72 pays
analysés dans cette étude menée aupres du
grand public des pays du G7 + la Russie.
L'indice de réputation du Maroc est similaire

o

celui de pays comme les Etats-Unis,
I'Argentine, Israél ou la République
dominicaine.

Si I'on ne retfient que le groupe des 60 pays
affichant le PIB le plus élevé, le Maroc
occupe la 32e position, avec un score trés
proche de la moyenne de l'ensemble des
plus grandes économies (48,6 points contre
une moyenne de 49,4 points).
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Suisse
Finlande
Norvége

Suede
Nouvelle Zélande
Canada
Australie
Daemark
Irlande

[talie
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Espagne
Japon
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France
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Pérou
Malaisie
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Maroc
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Vietnam
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Afrique du Sud
Cuba

Qatar
Roumanie
Kazakhstan
Vénézuéla
Algérie
Bangladesh
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Nigeria
Ethiopia
Saudi Arabia
China
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significative si la valeur absolue est supérieure a 0,1 point

Figure 5 : Classement des 60 pays ayant le PIB le plus élevé dans le G7 + la Russie

selon l'indicateur RepScore.- Réputation externe
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Dans le classement global publié par
Reputation Lab, la Russie a été exclue du
périmetre de mesure, le champ de I'étude
s'étant limité aux pays du G7. Cette décision
a été prise parce que dans la situation
actuelle, les appréciations des personnes
interrogées en Russie pour évaluer d'autres

1. Canada l"' 13. Espagne z 25. Thaiande
2. suisse [+ | 14. Autriche — 26. Rep. ichéque
3. Finlande -l— 15. Belgique . l 27. Malaisie
4. Norvege 5'5 16. Royaume Uni :::; 28. Perou
5. suéde == 17. France . . 29. Hongrie
&. Nvlle. Zéaland ﬂ 18. Portugal m 30. Indonésie
7. Australie ﬁ 19. Alemagne L 31. Argentine
8. Denmark == 20. singapour 32. Maroc
9. PaysBas — 21. Gréce = 33. Phiippines
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pays sont nuancées de préjugés tres
importants. Dans le classement précité, le
Maroc maintient la 32e position parmi les 60
plus grandes économies. Toutefois, I'étude sur
la réputation externe du Maroc inclue, de
plus, les avis des personnes inferrogées en
Russie.

E 37. lsradl = 49. Kazokhston
- 38. Vietnam 50. Vénézela ==
E 39. Inde —— 5§1. Colombie -
l l 40. Brésil §2. Bangladesh -
— 41, Afiquedusud Bias 53. Nigeric id
— 42. Turquie 54. Ethiopie I

43. Mexique ." 5§5. Arabie Scoudite [y
J a4. = 56. Pakistan
, 45, Roumanie l l §7. Chine -
——— 46. Qatar B 58. Iran ) )
‘e 47. Cuba = 59. rak _— \
- - 48. Agéric [ 3 60. Russic = )

iorsse |

Figure 6 : Classement des 60 pays ayant le PIB le plus élevé dans le G7 selon l'indicateur RepScore.

- Réputation externe

Le degré de connaissance du Maroc se
situant en dessous de la moyenne du méme
groupe de pays (69% dans lindicateur de
familiarité contre la moyenne de 75%), il existe
donc bien une opportunité de
communication pour le rehausser et influer
positivement surle capitalréputationnel.

Parmiles 60 principales économies, la France,
les Etats-Unis, I'ltalie, I'Allemagne et le
Royaume-Uni jouissent d'un niveau de
familiarité plus élevé parmi les personnes
interrogées. En revanche, le Kazakhstan, le
Bangladesh, I'Algérie et le Qatarsontles pays
les moins connus des habitants du G7 + la
Russie.

Toutefois, familiarité remarquable ne rime pas
forcément avec bonne réputation. Des pays
bien connus comme la Russie ou la Chine ont
de tres faibles niveaux de réputation, tandis
que des pays peu connus comme la Finlande
ou le Singapour bénéficient de niveaux de
réputation bien plus élevés parmi les
personnes qui les connaissent. Dans tous les
cas, une réputation élevée associée a un
haut niveau de familiarité permet a un pays
d'en firer le maximum de profit en termes
d'arrivées de touristes et d'autres variables
économiques ; ce serait le cas de pays
comme la France, I'ltalie ou I'Espagne.
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Figure 7 : Familiarité vs Réputation des 60 pays ayant

Au cours de la décennie écoulée (la période
ayant fait l'objet d'étude), la réputation du
Maroc s'est progressivement améliorée,
passant d'un niveau " bas " en 2015 (44,4
points) d un niveau " modéré " en 2022 (48,6
points).

le PIB le plus élevé dans le G7 et la Russie

En effet, pour la premiere fois dans la série
historique, le Maroc devance les quatre pays
benchmarks avec lesquels celui-ci a été
comparé, apres avoir dépassé le Chili sur
'année écoulée.

Fouwe Fable Moyenne Forle Excellents

Echelle tandanisie RepCore TET  ss-ss- ST

Echelle de notation: 0-100

Une différence dansia notation est statitiguement sgnffic ative §la valeur absoiue est
supéneure & 01 points

@ Diférnce sgnfficatie postie

@ Diférence sgnificatve négative

Différence non sgnifcative

Indicateur RepScore
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Maroc Chili Turquie  Mexique  Afriques.
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Figure 8 : La réputation du Maroc et des pays cible dans I'ensemble des pays du G7 et la Russie
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Figure 9 : Evolution de la réputation du Maroc et des pays cible dans le G7 et la Russie entre 2013 et 2022

Parmi les pays de lI'ancien G8, le Maroc obtient son meilleur indice de réputation en France,
tandis qu'au Japon et en ltalie, le pays recoit sa plus faible évaluation, obtenant un niveau de
réputationbas.
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Figure 10 : La réputation du Maroc dans I'ensemble des pays du G7 et la Russie

Sil'on compare le Maroc et ses quatre benchmarks dans chacun des pays de I'ancien G8, le
Maroc est le pays le mieux évalué aux Etats-Unis, en Russie et au Canada. Le Chili, de son céte,
jouit de la meilleure réputation en France, tandis que la Turquie et le Mexique enregistrent leur
meilleure perception au Royaume-Uni. Par ailleurs, I'Afrique du Sud est le pays qui obfient les
meilleurs scores en Allemagne et en Italie.
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Maroc Chili

France 53,0 54,9
Allemagne 50,5 51.0
Etats Unis 50,2 47.4
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Figure 11 : La réputation du Maroc par rapport aux pays cible dans I'ensemble des pays du G7 et la Russie

2.2 - Les forces et les faiblesses du Maroc pergues par I'ensemble des pays du

G7 + la Russie

Selon

l'indicateur émotionnel de la
réputation, I'évaluation du Maroc sur les
variables rationnelles de I'étude se situe a des
niveaux proches, bien que légerement
inférieurs & la moyenne des 60 pays affichant

le produit intérieur brut le plus éleveé.

L'analyse de I'évaluation des 5 dimensions du
modele RepCore® Nations menée aupres de

Niveau de développement

Facteur humain
Ethique et responsabilité

Qudlité institutionnelle

Qualité de vie

Maroc vs Moyenne
du GDP&0

<+« I
3 I
25 [
20 N

11 [N

l'opinion publique montre que la dimension
"qualité de vie" au Maroc jouit de la
réputation la plus proche de la moyenne des
60 pays ayant le PIB le plus élevé. A linverse,
le " Niveau de Développement " est la
dimension oU sa perception s'éloigne le plus
delamoyenne des principales économies.

Pauvre Faible Moyenne Forte Excellente

Echelle de notation: 0-100

Une différence dansla notation e st statigtique ment significative sila valeurabsolue est
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Figure 12: Evaluation du Maroc dans les dimensions rationnelles par rapport & l'ensemble
des 60 pays ayant le PIB plus élevé
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En comparant le Maroc avec ses quatre
benchmarks surles dimensions rationnelles de
réputation, le Chili est le pays le mieux évalué
dans les dimensions " Qualité institutionnelle ",
" Ethigue et responsabilité " et " Niveau de
développement”, tandis que la Turquie est la
mieux évaluée dans les dimensions " Qualité
devie"et"Facteurhumain”.

Maroc Chili
RepScore
Ethique etresponsabillité 45,6 46,3
Niveau de développement 45,0 457
Qualité de vie 52,8 52,6
Qualité insfitutionnelle 46,2 46,4
Index 47,5 479
Halo 1.1 0.4
Fauwe Faible Noyenne Forte Excellente
Echelle fandardisée RepCore [N 185°95= 45-55<

Bien qu'elle ne soit la nation la mieux évaluée
dans aucune des cing dimensions, le Maroc
recoit néanmoins la meilleure évaluation
globale, portée par un halo émotionnel
positif qui contraste avec les halos négatifs de
la Turquie et du Chili.

Turquie Mexique  Afrique du S.
543 53,3 51,9
513 46,8 46,5
-1,2 20 02

Echelle de notation: 0-100.

Une différence dansla notation ed datisiquement sgnfficative sla valeurabmlue es
supérievre & 0,1 point.

Figure 13 : Evaluation du Maroc et des pays dans les dimensions rationnelles dans I'ensemble

des pays du G7 et la Russie.
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Bien que le Maroc ne dépasse de maniere  De méme, par rapport a l'ensemble des pays
significative la moyenne des plus grandes  analysés, les principales insuffisances du
économies dans aucun des attributs Maroc se concentrent dans la perception
rationnels, il est toutefois possible d'affrmer  desattributs suivants:

que ses forces relatives résident dans la

perception des variables individuelles  -Technologie.

suivantes: -Qualité du systeme éducatif.
‘Respect des droits de 'homme.

-Offre deloisirs, culture et gastronomie. -Population éduquée et fiable.

‘Environnement naturel. ‘Marqgues et entreprises connues.

-Dirigeantsrespectés.

-Gouvernement etinstitutions efficaces.
-Sécurité.

-Usage efficace desressources publiques.
-Population aimable et sympathique.

Maroc vs Moyenne
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Figure 14 : Evaluation du Maroc dans les 22 attributs rationnels par rapport & l'ensemble
des 60 pays ayant le PIB plus élevé
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Figure 15 : Risques et opportunités pour le Maroc par rapport aux 60 pays ayant le PIB le plus élevé

dans I'ensemble des pays du G7 et la Russie

Siau lieu de comparer le Maroc ¢ I'ensemble
des pays, on ne le comparait qu'aux quatre
de son groupe de référence (Chili, Mexique,
Turquie et Afrique du Sud), les points forts se
situeraient dans les afttributs " sécurité ", "
éthique et transparence, absence de
corruption ", " gouvernement et institutions
efficaces" et " usage efficace des ressources
publigues ". Comparé aux quatre
benchmarks, sa faiblesse réside dans la

23

perception de I'"environnement naturel "
Cette différence entre les forces et les
faiblesses relatives du Maroc est corrélée au
profil de réputation des benchmarks chaoisis,
des pays qui obfiennent en moyenne des
scores bas dans les attributs " éthique ", "
sécurité " et " qualité institutionnelle ". En
revanche les personnes interrogées
considerent que ces pays offrent un bel
environnement naturel aux visiteurs.
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Dimensicn Atribut Maroc Chili Chill Turquie Turquie Afrique du S.  Afigue du Mexique Mexigue
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Figure 16 : Evaluation du Maroc et des pays cible dans les 22 atfributs rationnels dans I'ensemble
des pays du G7 et la Russie
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Figure 17 : Risques et opportunités pour le Maroc par rapport aux pays cible dans I'ensemble
des pays du G7 et la Russie
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2.3 - L'évolution des attributs rationnels pour le Maroc entre 2015 et 2022

Bien que la réputation du Maroc soit restée
globalement stable, la perception sur
certains attributs s'est toutefois améliorée au
cours de l'année 2022 parmi l'opinion
publiqgue de lI'ensemble des pays du G7 + la
Russie.

. Evolution 2021-
Attribut 2022

Population éduquée et fiable

Sécurité

Technologiquement avance +1,9 point.
Usage efficace des ressources publiques +1,8 points
Marques et entreprises connues +1,7 points
Environnement naturel -3,2 points

La baisse de la perception de I'attribut " milieu
naturel " (-3,2 points) doit étre prise en
considération.

— — Usage efficace desressources publiques

— —Ethigue et tronspoence

0,8

Echele gandardisge RepCore 389

e roze rieenne e Siceien

En analysant I'évolution des dimensions de la
réputation du Maroc dans la série historique
qui débute en 2015, nous observons une
hausse constante au niveau des attributs des
dimensions " Ethique et responsabilité ", "
Niveau de développement " et " Qualité
institutionnelle " pour la période 2018 et 2022.
Les attributs des dimensions " Qualité de vie "
et " Facteur humain " présentent cependant
un comportement plus erratigue au fil des
années.

Ces données mettent en exergue le fait que
le profilde réputation du Maroc a évolué d'un
pays moins développé économiquement et
institutionnellement mais fouristiquement
attractif, a un pays plus développé avec une
gouvernance et des institfutions mieux
évaluées.

385 /
TansT

Figure 18 : Evolution des attributs de la dimension « Ethique et responsabilité » pour le Maroc

dans le G7+la Russie entre 2015 et 2022
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Figure 19: Evolution des attributs de la dimension « Niveau de développement » pour le Maroc

dans le G7+la Russie entre 2015 et 2022
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Figure 20 : Evolution des attributs de la dimension « Qualité de institutionnelle » pour le Maroc
dans le G7+la Russie entre 2015 ef 2022
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Figure 21 : Evolution des attributs de la dimension « Qualité de vie » pour le Maroc
dans le G7+la Russie enfre 2015 et 2022
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Figure 22 : Evolution des attributs de la dimension « Facteur humain » pour le Maroc
dans le G7+la Russie entre 2015 et 2022
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2.4 - Les atftitudes de soutien a I'égard du Maroc dans I'ensemble des pays

du G7 + la Russie

Les attitudes de soutien envers le Maroc
évoluent a des niveaux proches de la
moyenne des pays faisant I'objet de I'étude. I
se démarque positivement dans l'intention
de visite, qui dépasse légerement cette
moyenne (+0,8 point), probablement
influencée par une meilleure évaluation du
pays dans les variables liées a la " qualité de
vie ". En revanche, lintention d'étudier au
Maroc, le comportement le plus éloigné de
ceftte moyenne (-2,3 points), est en ligne

Maroc vs Moyenne
de tous les pays

RepScore 02 I

Recommander de visiter I 038
Recommander de vivre

Recommander de travailler

Recommander d'investir 08 I
Recommander d'acheter 09 I
Recommander d'étudier 2,3 .

Recommander d'organiser ou assister & un événement 0.8 I

avec la faible évaluation du systeme
éducatif parles personnesinterrogées.

Corrélativement a la stabilité de son
indicateur de réputation, les attitudes de
soutien envers le Maroc n'ont pas enregistré
de différences considérables par rapport &
2021. Il y a lieu de souligner la baisse de
lintfention de visiter le pays (-2,1 points) et
celle d'assister a des événements (-1,4 points)

Evol. Maroc 2021-2022

o

21
2 Poure Fable Moyenne Forie Excelente

o5 |

Echelle sandartise RepCor —
Echelie de notation: 0-100
0‘0 Une différence dansla notation est statistique ment sgnific ative s la valeur absolue est
supérieure & 0,1 points
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08 I Différence non sgnificative
2

.0
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Figure 23 : Evaluation du Maroc dans les attitudes de soutien par rapport & I'ensemble

des 60 pays ayant le PIB plus élevé

A linstar de son meilleur indicateur de réputation général, le Maroc obtient des scores
nettement supérieurs a ses quatre benchmarks dans toutes les attitudes de soutien étudiées,

hormis trois exceptions:

-La Turquie se situe comme la destination touristique la plus attrayante de ce groupe de cing

pays.

-Le Chili est légerement mieux évalué que le Maroc dans l'intention d'étudier dans le pays et
au méme niveau (sans différence significative) dansl'intention de travailler dansle pays.
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RepScore
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Recommander d'étudier 03 | . 27 - . 23 [
Recommander d'erganiserou
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Echelle de notation: 0-100.

Une différence dansia notation des soutien) est
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@ Différence significative postive

@ Diférence sgnificative négative
i Différence non sgnfficative

Figure 24 : Attitudes de soutien a I’égard du Maroc et les pays cibles dans I'ensemble
des pays du G7 et la Russie

En ce qui concerne I'évolution des attitudes de soutien envers les pays benchmarks, le progres
de la Turquie dans tous les attitudes étudiés est a souligner. Le Chili, pour sa part, a enregistré la
plus forte baisse dansl'intention de visiterle pays.

Recommanderde...... Maroc Chili Turquie Afrique du Sud Mexique
2021 2022 Evor 2021 2022 sar 2021 2022 Bt 2021 2022 £vor 2021 2022 o1
Vister 3,9 51,8 -21 54,7 49,5 -5,2 488 527 39 48,6 -1.9 52,5 500 -25

Acheter 7.6 48 08 474 460 - %2 35 -- 0.6 --

Figure 25 : Evolution des attitudes de soutien & I’égard du Maroc et les pays cibles
dans I'ensemble des pays du G7 et la Russie enfre 2021 et 2022
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3. La réputation du Maroc avtre que dans les

pays du G7 + la Russie

3.1 - La réputation du Maroc dans les 18 pays spécifiques

La réputation du Maroc varie
significativement selon le milieu
géographique dans lequel le pays est
analysé. Le Maroc obtient le meilleur
indicateur de réputation (63,4 points) dans
son propre fterritoire, renforcé par les
évaluations positives de ses concitoyens qui
le situent & un niveau de réputation " fort ",
voire " excellent ". Nous analyserons ces
données en détail dans le chapitre 4 de ce
rapport.

Les autres pays qui évaluent positivement le
Maroc sont I'Australie, I'Egypte, la France et la
Chine, avec des indicateurs qui oscillent
entre 53 et 55 points, situant sa réputation a
un niveau "modéré ", voire " fort " sur I'échelle
normative de Reputation Lab.
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Comme dans les éditions précédentes de
I'étude, I'Espagne est le pays ou le Maroc
obtient sonindice de réputation le plus faible
(33,9 points), une réputation " pauvre ". Un
indicateur particulierement inquiétant si I'on
prend en compte limportance des relations
économiques et politiques entre les deux
pays, ainsi que leur coopération étroite en
matiere de migration. La Suede, la Corée du
Sud, le Nigeria, I'Algérie et le Chili sont
également des pays ou le Maroc n'est pas
bien noté, obtenant des indicateurs de
réputation " faibles ", dans un intervalle entre
39 et 41 points.
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Echele de notation: 0-100

Une différence dansla notation ed satidiguement sgnificative sla valeur absoluve es
aupérieure & 1,8 points

Figure 26 : La réputation du Maroc dans les pays spécifiques
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Au cours de I'année écoulée, il convient de
souligner que lindicateur de réputation du
Maroc a enregistré une hausse spectaculaire
en Chine (+12,6 points). Il a, également,
connu une hausse remarquable au Kenya
(+6,9 points), aux Pays-Bas (+6,3 points), en

Afrique du Sud (+5,9 points), en Allemagne
(+5,7 points) et au Nigeria (+4,6 points).

Les baisses les plus prononcées de l'indicateur
se situent au Royaume-Uni (-5,4 points) et
eninde (-4,8 points).

3.2 - Les forces et les faiblesses du Maroc en termes de réputation

dans certains pays spécifiques

En analysant les aspects positifs et négatifs de
la réputation du Maroc sur les différents
marchés cibles, nous pouvons affirmer qu'en
termes relatifs, il existe une analogie. Le
Maroc affiche des indicateurs de réputation,
contrastés selon les différentes zones
géographiques, mais lorsque sa réputation
est analysée par pays, sur des fourchettes de
valeurs tres distinctes, il obtient
systématiquement ses meilleurs scores dans
les mémes afttributs:

-Offre de loisirs, culture et gastronomie.
‘Environnement naturel.
-Population aimable et sympathique.

Sécurité
o L .
A . .
* .

Dimersion Foids Attriout
58  Lutte contre le changement cimatique 54,4
51  Usage efficace des ressources publiques 54,8

thi t
SR 46  Protectonds renvronnement E
responsabiité

44 Ethique et ¥ansparence 3.9
42 Respect des droits de 'lhomme 53,6
52 Guaé des prosuis stservees s
50 Héritage culture! 54,7

fheesce 44w +entr 51.0

développement 4 iarques et enfreprises connues B
44 Technologiquement avancé S1.1
38 Succes sporfit 52,1
PP — E
53 Sécurité 54,8
Qudiité de vie
4 Envomementntrel T
PR — B
54  Envronnementinsttutionnel et poliique 54,4
45  Bien-éte socid 548
Quaité
e 38  Envronnementiavorabe oux affares 537

37  Engagement avec la communauté intemationale 54,2
28  Drgeonfsrespectés 53,4
47  Quaité dusystéme éducatt 52,7
44 Fopulation éduguée etfiabie 567 0
33 Population aimable et sympattique _ -1.4

@ Différenc e significative positive
@ Différenc e significative négative
Diférenc e non significative

Une différence dansla notation ed fatifiquement sgnificative §la
vakurabsolue es sipéneure & 3,7 points

D'une maniere assez cohérente, ses plus
faibles appréciations se concentrent sur les
mémes attributs:

‘Technologiquement avanceé.
‘Marques et entfreprises connues.
-Ethique et tfransparence (absence de
corruption).

-Succes sportif.
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Figure 27 : Evaluation du Maroc dans les 22 atfributs rationnels dans les pays spécifiques

de I' Europe Occidentale et I'Australie
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Figure 28 : Evaluation du Maroc dans les 22 atfributs rationnels dans les pays spécifiques de la Méditerranée
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Figure 29 : Evaluation du Maroc dans les 22 attributs rationnels dans les pays spécifiques d'Amérique Latine
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Figure 30 : Evaluation du Maroc dans les 22 attributs rationnels dans les pays spécifiques d' Afrique
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Figure 31 : Evaluation du Maroc dans les 22 attributs rationnels dans les pays spécifiques d'Asie
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Si I'on recherche des différences de perception entre la multitude d'environnements
géographiques, on peut remarquer quelques dissonances par rapport d la conclusion

précédente:

Le "respect des droits de 'homme " est une
force relative de la perception du Maroc en
Asie et en Australie. Cependant, I'évaluation
de cet attribut en Europe, en Afrique ef en
Ameérique Latine constitue une insuffisance
pour limage du Royaume, qui gagnerait a
étre améliorée dans ces zones
géographiques.

-Le " succes sportif " participe positivement &
la perception du Maroc en Australie et en
Asie. Néanmoins, les scores de cet attribut
restent relativement faibles en Europe, en
Ameérique Latine ainsi qu'en Afrique.

-La " qualité des produits et services" est une
force relative de la perception du Maroc en
Australie, en Asie et dans certains pays
européens, mais elle I'est moins en Afrique et
en Amérique Latine.

-La " sécurité " est une force relative dans la
perception du Maroc dans l'ensemble des
pays du G7 + la Russie, dans les pays de I'Asie
et dans presque l'ensemble des pays
africains. Toutefois, cet attribut est moins bien
évalué dans certains pays européens
spécifiques, a savoir la Belgique, I'Espagne,
les Pays-Bas etlaSuede.

3.3 - Les attitudes de soutien des ressortissants de certains pays spécifiques

a I'égard du Maroc

Dans la ligne des indicateurs de réputation, le
Maroc obtient des notations plus élevées au
niveau des attitudes de soutien
comparativement & des pays comme
I'Australie, la Chine, le Mexique et 'Egypte.

De méme, les attitudes les moins favorables &
I'égard du Maroc se concentrent dans des
pays comme I'Espagne, I'Algérie, la Suede,
les Pays-Bas, la Belgique ou Israél.

Parmi les attitudes de soutien étudiées,
l'intention de visiter le Maroc est celle qui
recoit les scores les plus élevés dans tous les
pays, suivien général de

ires ™

-

iy 3 4

I'intention d'assister ou d'organiser un
événement. Cependant, dans la plupart des
pays européens et en ligne avec la meilleure
notation accordée a la " qualité des produits
et services marocains ", le deuxieme
comportement le mieux évalué derriere
linfention de visiter est celui d'acheter des
produits et services, devant l'intention
d'assister d des événements.

Les aftitudes dans lesquels le Maroc recoit le
soutien le plus faible de la part des habitants
de ce groupe de pays spécifiques sont, de
maniere largement similaire, I'intention
d'étudier au Maroc (un comportement
conforme & la faiblesse de la perception de
la qualité du systeme éducatif), d'y vivre ou
d'yinvestir.
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Figure 32 : Attitudes de soutien a I'égard du Maroc dans les pays spécifiques
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4. La réputation interne du Maroc

4.1 - La réputation interne du Maroc par rapport a sa réputation externe

La conclusion la plus importante de cette
édition de I'étude portant surlaréputation du
Maroc dans le monde est sans aucun doute
la notable amélioration de la perception du
Maroc enregistrée aupres de sa population
au coursdel'année 2022.

Si la réputation externe du Maroc est restée
stable entre 2021 et 2022 (+0,3 points), sa
réputation interne a connu une hausse
spectaculaire (+10,9 points). L'indice de
réputationinterne a atteint

— —Réputation dans fancien G8

5
55.7 /
49,9

a2 ‘/ M‘\l/‘

38,1

— —Réputation inferne

486

™ /1\I
e

5,0
15—

Echelle de notation: 0-100.
Une différence dans la notation es satistiq uem ent sgnificative s la valeur absolue
es sipéneure a 0,7 point.

;;;;;

Eonere sandartiste Repcore |NIEI SRR - ss<

63,4 points, ce qui sur I'échelle normative de
Reputation Lab représente une réputation
forte, quasi excellente. Des 16 pays dont la
réputationinterne a été mesurée, l'indicateur
du Maroc est celui ayant connu la hausse la
plusremarquable.

Il s'agit du meilleur score enregistré au niveau
de la réputation interne dans la série
historique collectée depuis 2015. Il marque la
plus grande différence entre perception
interne et externe du pays.

Evolution e ntre 2021 et 2022

Figure 33 : Evolution de la réputation interne et externe du Maroc
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Les habitants d'un pays ont tendance &
évaluer leur nation d'une facon bien plus
positive que ne le feraient les observateurs
infernationaux. Ce n'est qu'a quelques
exceptions pres, comme 'ltalie ou I'Afrique du
Sud, que l'on trouve que laréputation externe
prévaut sur la réputation interne. La charge
émotionnelle envers son propre pays se
fraduit généralement par un RepScore plus
élevé, de la méme maniére que, par
exemple, les salariés ont tendance a évaluer
leur entreprise bien plus positivement que ne
le feraient ses clients.

Toutefois, nous nous trouvons aussi devant
des cas extrémes ou la perception elle-
méme est complétement dénaturée au
niveau de I'évaluation interne du pays. C'est
le cas de deux grandes puissances
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Turquie
fasum
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Echelle de notation: 0-100

Une différence dansia notation e & statistiq ue ment sgnific ative s la
valeurabslue es supérieure & 0,1 point.
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343
210 !
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comme la Russie et la Chine : alors que leur
réputation selon lindice RepScore est fres
faible sur la scene internationale, leurs
habitants leur accordent les évaluations les
plus élevées, enregistrées dans|'étude.

Aprées I'amélioration significative de sa
réputation interne en 2022, la différence
entre la perception intferne et externe du
Maroc se trouve au-dessus de la moyenne
des pays ayant faitI'objet de I'étude. Cela fait
des Marocains de bons ambassadeurs de
leur pays, ce quiest d0 dlabonne perception
gu'ilsont du Royaume.
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Figure 34 : Comparaison entre la réputation interne et la réputation externe dans

l'ensemble du G7 et la Russie
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4.2 - Les forces et les faiblesses du Maroc telles que pergues par les Marocains

L'évaluation des Marocains a I'égard de leur
pays a travers les différents attributs rationnels
présente des asymétries importantes, entre
des points fres forts et des faiblesses
marquées.

En termes absolus, le Maroc obtient un score
supérieur a 55 points dans huit attributs,

Attriout

Population aimable et sympathique

correspondant sur I'échelle Reputation Lab &
un indicateur " fort ", dont deux dépassent
méme les 65 points, ce qui sur I'échelle
précitée équivaut dun niveau " excellent". Le
tableau ci-dessous met en évidence les
forces de laréputation du Maroc aux yeux de
seshabitants:

66,7 points

Environnement naturel

65,3 points

Sécurité

61,1 points

Offre de loisirs, culture et gastronomie

60,0 points

Réle international

57,5 points

Héritage culturel

57,1 points

Lutte confre le changement climatique

56,9 points

Protection de I'environnement

55,0 points

Tableau 1 : Points forts de la perception interne du Maroc

Dans cing attributs, la perception du Maroc parmi ses propres citoyens est " faible " sur I'échelle
normative, c'est-a-dire que leurs scores sont inférieurs a 45 points. Ces faiblesses de la
perceptioninterne se concentrent dansles attributs suivants :

Atiribut

Qualité du systeme éducatif

Usage efficace des ressources publiques

Ethique et transparence [ absence de corruption

Technologiquement avancé

Environnement politique et institutionnel

Tableau 2 : Points faibles de la perception interne du Maroc

A linstar de lindice émotionnel global de la réputation du Maroc (RepScore), le pays a
enregistré une avancée tres importante entre 2021 et 2022, notamment dans les attributs
rationnels, dont certains ont obtenu des scores tres difficiles a atteindre dans ce genre
d'études. Tous les attributs analysés en 2021 et 2022 enregistrent une hausse statistiquement
significative, parmilesquels on peut citerles suivants :

ires®
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Atfribut

Evolution 2021-2022

Technologiquement avanceé

+2/,6 points

Environnement politique et instifutionnel

+27,1 poinfs

Usage efficace des ressources publiques

+25,1 points

Marques et enfreprises connues

+22,0 poinfs

Qualité du systéme eéducafif

+20,2 poinfs

Ethique et fransparence / absence de corruption

+19,6 poinfs

Bien-éfre

+17,8 poinfs

Technologiquement avance

+27,6 points

Tableau 3 :Exemples de I'évolution de la perception interne entfre 2021 et 2022 dans les attributs

Il'y alieu de souligner que les hausses les plus importantes correspondent aux variables dans
lesquelles le Maroc enregistrait (et enregistre toujours) ses , faiblesses majeures. Cette
évolution contribue donc de facon significative & combler les écarts et a faconner le profil

d'image du pays.

Dimersion

Ethique et
responsakbilité

Niveau de
développement

Qualite de vie

Qualite

institufionnelle

Facteur humain

Une différence dansla notation est statiiquement sgnificative siia

valeur absolue est supérieure & 37 points

Attribut
Lutte contre le changement climatique
Usage efficace des ressources publiques
Protection de I'environnement
Ethique et trarsparence

Respect des droits de I'homme

Qualité des prociuits et services
Héritage culturel

Marcues et entreprises connues
Technologiquement avancé

Succés sportif

Loisirs et disfracfions
Sécurité
Environnement naturel

Style de vie atiractif

Environnement institutionnel et politique

Bien-&tre socicl

Environnement favorable aux cffaires
Engagement avec la communauté internationale
Dirigeants respectés

Qualité du systéme éducatit

Population éduquée et fiakle

Population aimable et sympathique

Différence nen significative

Maroc

Evol 2021- 2022

I 25,1

I 154

I 154
. 124

I 220
I 275

I 102
I 03
47
I 5

I 27,1
I 172

I 142
I 114

I 20.2

I a4
Il s

Ehelle de notation: 0-100

Echelle standardisée RepGore [IESEIN ISSEERN  45-55+<

Fouve

Faible Moyenne Forte Excelente
5.5

Figure 35 : Evaluation interne du Maroc sur les attributs rationnels
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Ainsi, les profils d'image interne et externe
different considérablement. Comme prévu,
I'évaluation que les Marocains font de leur
pays sur les attributs rationnels dépasse
nettement, dans la plupart des cas, les
perceptions externes. Pourtant, dans certains
attributs la perception externe I'emporte sur
la perceptioninterne.

Les attributs ou l'on constate une grande
différence entre la perception interne et
externe, c'est-O-dire ceux dans lesquels les
Marocains évaluent leur pays au-dessus de la
perceptioninternationale, sontles suivants :

Aftributs oU

I'évaluation inferne dépasse I'externe

" Sécurité ", "

sympathique ",

Population aimable et
Lutte contre le changement

climatique ", " Role international ", " Heéritage

culturel"et" Environnement naturel".

En revanche, les attributs ou I'évaluation
externe dépasse I'évaluation interne sont les
suivants : " Usage efficace des ressources
publiques ", " Qualité du systéme éducatif ", "
Environnement politique et institutionnel ", "
Bien-&tre social ", " Ethique et fransparence

(absence de corruption) ".

Attributs ou
I'évaluation externe dépasse I'interne

Sécurité.

Usage efficace des ressources publiques.

Populafion aimable ef sympathique.

Qualité du systéme éducatif.

Lufte confre le changement climafique.

Environnement polifique et institutionnel.

Réle international.

Bien-étre social.

Hérifage culturel.

Ethique et fransparence [absence de corruption).

Environnement naturel.

Tableau 4 : Attributs dont I'évolution est la plus significative entre 2021 et 2022

Dimension Aftribut
Lutte contre le changement climatique

Usage efficace des ressources publiques

Ethique et
responsabilite

Protection de I'environnement
Ethique et transparence

Respect des droifs de 'homme
Qualité des produits et services

Hértage culturel
Niveau de

~ Marques et enfreprises connues
e q P

Technologiquement avancé

Succés sportif

Loisirs et distractions
Sécurité
Quadilité de vie

49 Environnement naturel
Style de vie attractif

Environnement institutionnel et politique

Bien-é&tre social

lité N "
el Environnement favorable aux affaires

institufionnelle

Dirigeants respectés

Qualité du systéme éducatif

Population éduquée et fiable

Facteur humain

Une différence dansla notation est Satisiquement sgnficative sila
valeurabsolue est supérieure & 0,3points

Population aimable et sympathicue

@ Diférence sgnifc ative poative
@ Différence sgnific ative négative
Diférenc & non signiicative

Engagement avec la communauté internationale

Différence

Inteme  Exteme

Inteme vs exteme

54.9 45.8 I 111
N ve «xmm

55.0 473 . 77
N SN o4

w2 [ I ss

52,6 47.1 I 55

57.1 47.0 I 101

o7 NEEE s
Coas w2 l s

50.3 45,0 . 5

60.0 53,3 . i

411 47.6 I 134
856 I 57

51.7 49,1 W 24
[ BTN |

45.4 46,2 |

54,5 46,8 . 77

57.5 48,5 I 1.0

52,4 46,3 .
[ <0

53.4 47.8 . 54
2l s 153

Ecnelle de notation: 0-100.
Pauwre Faible Moyenne

Exhelle sandardisée RepCore IESEIN WESSSEN  «5-s5<

Forte Excetente

55-65¢< 55 <

Figure 36 : Comparaison des évaluations internes et externes du Maroc sur les attributs rationnels
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On peut interpréter ces différences sous
diversangles. D'une part, on peut affrmer que
la population marocaine a une plus grande
connaissance de la réalité du pays et ses
évaluations pourraient donc étre considérées
comme un indicateur de cette réalité. De
cette facon, les domaines ou la perception
interne est bien meilleure que la perception
externe pourraient s'avérer comme des
opportunités de communication pourle pays.
Les domaines ou cette perception est plus
faible pourraient constituer desrisques pourla
réputation du Royaume.

Dans la ligne de ce raisonnement, des
attributs de grande importance pour
construire la réputation tels que la " Sécurité "
ou la" Lutte contre le changement climatique
" pourraient s'‘avérer comme de bons outils
pour la communication institutionnelle de la
marque Maroc et pour continuer ainsi d
contribuer & une meilleure réputation du
pays. D'autre part, des attributs ayant une
perception interne plus faible, notamment, la
" Qualité du systeme éducatif ", pourraient
entrainer des problémes internes auxquels

I'Etat devrait faire face avec des plans
spécifigues en vue de réformer les secteurs
concerneés.

Une autre interprétation de ces différences
tient au type de relation que les personnes
interrogées entretiennent avec les institutions
nationales et & I'exposition & leurs éventuels
échecs et a leur médiatisation. Les médias se
font généralement I'écho de scandales ou
d'affaires de corruption qui touchent leur
propre pays, ainsi que de questions
politiques, ce qui fait que la perception
interne de variables telles que I" usage
efficace des ressources publiques ", 1"
environnement politique et institutionnel " ou
I" éthique et la transparence (absence de
corruption) " tende généralement a étre plus
critique que la perception externe. C'est ce
qui se passe au Maroc, comme dans la
plupart des pays de I'étude. Les éventuels
éléments susceptibles de compromettre la
réputation ne doivent en aucun cas étre
négligés et leur interprétation doit se faire en
prenant en considération le contexte
précité.

4.3 - La réputation du Maroc et des pays cibles au Maroc

Il existe une différence notable entre
lindicateur de réputation du Maroc et celui
des pays benchmarks lorsque I'analyse est
réalisée au sein de la population marocaine.

Le Mexique atteint un niveau de réputation
modéré selon I'échelle Reputation Lab

ires ™

-
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(49,7 points), tandis que I'Afrique du Sud, la
Turquie et le Chili ont des niveaux faibles de
44,2 points, 42,1 points et 40,9 points,
respectivement. Si 'on compare ces scores
avec la solide réputation interne du Maroc,
les écarts oscillent entre 13,7 points (le
Mexique) et 22,5 points (le Chili).
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Indicateur RepScore

Maroc Mexique Afrique S.

+33,5 24

Turquie

Evol 2021-2022

+10,% +36,2

Fauwe Famie Moenne fore Ecaiene
Echelle de notation: 0-100

Une différence dansia notation eg gatistiguement sgnificatve sils valeurabolue eg
supéreure & 3.8 points

@ Différence sgnificative postive

+18,6

Figure 37 : La réputation du Maroc et des pays cibles au Maroc

En comparaison avec celles des différents
pays cibles, la réputation interne du Maroc
(63,4 points) est supérieure, bien qu'avec des
écarts moins élevés, a celle du Mexique (60,3
points), de la Turquie (60,0 points) et du Chili
(57,5 points). Cette différence est, par qilleurs,
bien plus prononcée dans le cas de I'Afrique
du Sud qui, avec unindicateur de perception
inferne de 42,2 points, fait partie des rares
pays ayant une réputation interne moins
favorable que celle externe.

Le Maroc présente généralement des
évaluations plus positives que ses
benchmarks dans certains attributs rationnels.
Les attributs dans lesquels le Maroc a un score
largement plus élevé par rapport a ses
benchmarks sontles suivants :

iI:TéMS}
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- Population aimable et sympathique.

- Sécurité.

- Environnement naturel.

- Héritage culturel.

- Réle international.

- Lutte contre le changement climatique.

Il existe toutefois, des attributs pour lesquels la
perception interne n'est pas si différente de
celle despayscible :

- Qualité du systeme éducatif.

- Usage efficace desressources publiques.

- Ethique et tfransparence (absence de
corruption).

- Bien-étre social.

- Environnement politique et institutionnel.

La seule différence significative qui
désavantage le Maroc par rapport au
Mexique concerne l'attribut " Qualité du
systeme éducatif .
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Smanien - Maroc  Mexique Miaros v Affique S. e Turquie Mamess Chili Maroe v
Lutte centre le changement cimatique: - 47,0 5 451 8 - I 7,8 - I |70
Usage sificoce des ressources publaues PEEl ss som | o3 105 EE - e B s
Protection de I'snvionnement [Tse s — 7 %5 — 5 DE ——— s A e— s
Eihique et ransparence BEEl s oow EE o B e s [ e——
Respect des drois de Mhomme =2 [ -3 | we N [ ) . [ e——
Qualité des produits et services 524 9.5 - s 450 — 74 E e—— 2 ST — 20
Héritage uliurel e s e T e T e s T e— s
Marques ef entreprises connues w7 [EE -5 — 100 — 143
Technologiquement avancs | ss | a2 I 03 | w5 - EEE e s IEl =
Succes sporfit =3 [N — 4 [ as — o5 | Ell =
Loisks f distractions Ea e -5 29 — 57— s08 —
3 Sécurité - 480 30 83 I 2.7 - I 9,2 - I 21,4
Environnement naturel m - I 10,0 51,5 137 4.8 154 538 1.5
5 Stvle de vie atraciif 517 485 - 32 .2 -4 PE 1o D
Environnement insfitufionnel et polifique s s 21 m | w5 509 ST = ss N s
Bisn-dtrs sociol 5.4 78 | zam 52 162 = = s E e
e Environnement faverable aux affaires 545 478 —-— 7 [ e 04 [T e— 7 EE — s
awcia [Es|  ae o P s [ e v R e— 200
Dirigeants respectés 24 7.6 -y P o P e 132 R ——
Qualité du systéme éducat ET w2 ssmm [ BEE Y = s EE =
S as Populafion sduquée st fiable [ = a3 -2 59 — 75 ST m— 481 — 73
Population aimable etsympathique “ 51,8 N 14,9 51,4 5,4 .9 I 173 47,4 I 7.3
@ Difernce sgnficative posiive Echelle de notation. 0-100.

Une différence dansia notation est dtatisiquement sgnificative s ia

Ecsene
! it oatie négative
valeur absalue ed sipérieure a 3,2 points & Diflimnce sgnifcatice néga

Pouwe Foitie Meyenne Forte
@ Dittérnce non sgnificative Eshele gandaniste RepCore KN NESRNERN | «-ss< |ESnas=) I

Figure 38 : Evaluation sur les attributs rationnels du Maroc et des pays cibles au Maroc

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie

Dimansion s Affribut 2022 Fual, 2022 Foal, 2022 Avel, 2022 Fual, 2022 Foal,

58 Lutie confra ls changement cimatique - - - - - - - - 49,1 -

51 Usage efficace des ressources publioues _ 25.1 - 14,9 _ 27.8 _ 309 480 8.1

4¢  Protection deI'envirannement - - - - - - - - 50,0 -
44 Ethique ot fransparence EE e SR we o0 [8es =08 9.6 5

42 Respect des drofts de I'homme 482 - e - e - [Ees - 51,4 -

52 GQuolité des prodluifs ef services 52.6 s BN 24 27 GG 28 5.6 51
50 Hértage culturel N oz S s BETE -0 EE - 5.1 156

Niveau de N

R 44 Morques ef enfreprises conrues 477 20 26.2 27,1 39 9.2 83
44 Technologiquement avance EE e g 0.8 .8 47.5 144

38 Succés spor ez - [Tmelm - [Dwan - Wi - e -

58 Loisirs et distactions Dee 0z A e PSRN os EAN 254 53,1 83
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a9 Environnement naturel 43 47,4 10,8 503 18,5 47.6 we 888 4

45 Siyle de vie atiractit 517 e 8RN a0 AN zo S wa 506 50
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- 38 Environnerent favorable aux affaires 545 ez [EAN 20 1 240 [S900 5 519 74
37 Engagementavec ko communautd internationale 1.6 - 18.7 - 29,4 - 32,4 52,6 8.6
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Figure 39 : Evolution entre 2021 et 2022 des attributs du Maroc et des pays cibles au Maroc

A sl

19 p— .
mres Reputation Lab

natin Moyl e P e S oty e
Foya Instie for Btravcgio 6rudics. 4 3




4.4 - Les aftitudes de soutien des Marocains a I'égard du Maroc et de ses benchmarks

Le Maroc obtient un niveau de soutien bien
plus élevé aupres de ses citoyens que celui
que ceux-ci accordent aux pays
benchmarks. Si I'on compare les scores
obtenus dans les différentes attitudes de
soutien étudiées, le Maroc obtient des scores
plus élevés dans tous les cas. La seule
différence que I'on ne peut pas considérer
comme statistiguement significative est
l'intention d'étudier au Maroc lorsqu'on

la compare a l'intention d'étudier au
Mexique.

Les aftitudes de soutien dans lesquelles le
Maroc enregistre un grand écart par rapport
aux pays cibles sont l'intention de vivre dans
le pays et l'intention d'investir dans le pays, ce
qui indique que les Marocains sont de bons
ambassadeurs de la marque pays.

MGI’OC Mequue Mamc vs AfriqUe S Maroc vs TUquie Maroc vs Ch‘h Maroc vs
Mexig ue Afrigue S Tumguie Chili

RepScore 63,4 .37 447 § 190 | 42,] 213 40,9 | —— 225
Recommander de visiter s | s mmoos 5,7 w15 79 164 494  EEE 149
- WS s o N e R — o N m—
Recommander de travailler 53,0 46,0 | Al - 122 - I 154 - N 140
64 1o [ e v [ e 1 [ e s
Recommander d'acheter 50,3 o7 46,6 107 - . 17,0 - . 133
Recommander d étudier 47,6 45,4 22 - W 84 - 1.2 - 114
Recommander d'orga niser ou
d’assistera unévénement _ Z0H 2l 48,1 . 108 - 16,1 - . 141

Echelle gandardisée RepCore

Pauvre Faitle

Moyenne Forte

@ Diférence sgnficative postive
Excellente @ Diférence sgnificative négative
Différence non significative

Echelle de notation: 0-100.

Une différence dansla notation desvarnables individuelles (attitudesde soutien) es
satigtiguement sgniicative §la valeur absolue est supérieure & 3,2 points tandisgue pour
lindicateur RepScore il suffit que la valeur absolue de la différence soit supérneure a 1,8 points

Figure 40 : Attitudes de soutien a I'égard du Maroc et les pays cibles au Maroc
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Par contre, le comportement de soutien ou la différence par rapport aux pays cible reste plus
faible, est encore lintention d'étudier dans le pays, une conclusion qui reflete la faible
appréciation que les Marocains accordent 4 leur systéme éducatif, comme il a été précisé
précédemment.

Recommander de...... Maroc Chili Mexigue Afrique du Sud Turguie
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter 643 65 80 158 [T 3¢ 58,5 99
Vivre 572 118 13.2 14,5 15,0 502 100
Travailler 530 154 20,1 216 17,7 49.4 61
Investir 58,4 2.1 14,1 18,0 15,9 48,5 8.4
Acheler 57.4 91 165 189 16,5 538 86
Etudier 47.6 19,5 20,7 22,4 14,7 49.7 7.4
Organiser ou d'assister & un événement 588 11,8 7.8 13,7 13,9 52,0 2.6
Echelle fandardisse RepCore @ Diférence sgnificative postive Echelie de notation: 0-100.
Pouve Faibe Moyenne Forte Beelents @ Différence sgnificative négative Une différence entre deux notationses datisiquement sgnificative s la valeur
_ =3 55-65¢< Différence non sgnificative abmlue es supéreure & 7,5 points

Figure 41 : Evolution des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et les pays cibles
au Maroc enfre 2021 et 2022
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5. Conclusion

La réputation en temps de guerre

L'édition 2022 de I'étude sur la réputation du
Maroc dans le monde a été marquée par
l'invasion de I'Ukraine par la Russie. Lorsque le
travail de terrain a commencé, le conflit avait
déja éclaté et l'opinion publique
internationale s'était clairement positionnée
en faveur de I'Ukraine, qui a enregistré la plus
forte hausse de son indicateur de réputation
dans I'ensemble des pays faisant 'objet de
I'étude (+12,7 points), tandis que la Russie a
été lourdement péndalisée et affiche la plus
forte baisse (-11,9 points) passant a la
derniere place du classement.

Il est important de rappeler que la série
historique de I'étude de la réputation du
Maroc dans le monde a été menée sur un
échantillon du grand public des pays de
l'ancien G8 (G7 + Russie). Les perceptions du
grand public russe ont considérablement
varié au coursde l'année 2022 :les pays quise
sont positionnés en faveur de I'Ukraine ont été
évalués négativement, tandis que la Russie et
les pays qui se sont alignés avec elle ont
connu une hausse dansleurs scores.

Un bilan satisfaisant de la réputation du Maroc en 2022

L'évolution de la réputation du Maroc dans le
monde est favorable, enregistrant une
amélioration dans la plupart des pays ou elle
a été analysée. C'est en Chine et au Maroc
lui-méme (+12,6 points et +10,9 points
respectivement) que les plus importantes
hausses ont été obtenues.

Dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie,
lindicateur de réputation du Maroc reste
stable, avec une légere hausse de +0,3
points, se situant & 48,6 points, ce qui
correspond a une réputation modérée selon
I'échelle standardisée de Reputation Lab. Le
Maroc occupe la 32e place dans le
classement par réputation des 60 pays

ires ™
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ayant le PIB le plus élevé, avec un score tres
proche de la moyenne des plus grandes
économies (48,6 points pour une moyenne
de 49,4 points).

Depuis le lancement de I'étude sur la
réputation du Maroc, cette derniere a connu
une amélioration progressive, passant d'un
niveau " faible " en 2015 (44,4 points) a un
niveau " modéré " en 2022 (48,6 points). En
effet, il devance, pourla premiere fois dans la
série historique, les quatre pays du
benchmark avec lesquels il a été comparé,
aprés avoir dépassé le Chili en 2022.

Les pays ou le Maroc jouit d'une meilleure
réputation sont I'Australie, I'Egypte,
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la France et la Chine. C'est en Corée du Sud,
en Suede et surtout en Espagne que la
perception du Maroc enregistre les scores les
plus faibles.

Le niveau de connaissance du Maroc est
inférieur a la moyenne des 60 pays ayant le
PIB le plus élevé (69% sur lindicateur de

familiarité sur une moyenne de 75%). Il existe
donc une opportunité de communication
pour accroitre le niveau de familiarité, ce qui
influerait positivement sur le capital de
réputation du Maroc.

Les forces et les faiblesses de la réputation du Maroc

Bien que le Maroc ne dépasse
significativement la moyenne des 60 pays
ayant le PIB le plus élevé dans aucun des
attributs rationnels, il est toutefois possible
d'affrmer que ses forces relatives résident
dans les attributs suivants :

-Offre de loisirs, de culture et de gastronomie.
‘Environnement naturel.
-Dirigeantsrespectés.

-Gouvernement etinstitutions efficaces.
-Sécurité.

-Usage efficace desressources publiques.
-Population aimable et sympathique.

Les principales faiblesses associées au Maroc
se concentrent dans les attriouts ci-aprés :

Un profil réputationnel en évolution

Au titre de I'édition 2022 de la présente étude,
la perception du Royaume s'est améliorée 1a
ou le Maroc affichait et continue d'afficher
desinsuffisances (" Technologie ", " Population
éduqguée et fiable ", " Marques et entreprises

mais aussi dans des attributs :

connues "),

ires ™
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‘-Technologie.

-Qualité du systeme éducatif.
‘Respect des droits de 'homme.
-Population éduquée et fiable.
‘Marques et entfreprises connues.

Il convient de remarquer que les attributs ou
le Maroc affiche des avantages relatifs se
trouvent principalement parmi ceux qui ont
le plus grand impact sur la réputation, de
sorte qu'd mesure que sa bonne perception
se consolide, sa réputation s'améliore
corrélativement. C'est le cas des attributs "
Offre de loisirs, de culture et de gastronomie ",
" Gouvernement et institutions efficaces ", "
Sécurité ", " Usage efficace des ressources
publiques"et"Environnement naturel".

ouU s'enracine progressivement la perception
d'un pays doté d'institutions solides : "
Gouvernement et institutions efficaces " et "
Usage efficace desressources publiques”.
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L'analyse de la série historique des données
sur la réputation du Maroc nous monftre cette
tendance d'amélioration progressive au Afil
desannéesdansles variablesliées ala solidité
institutionnelle et au comportement
responsable qui font du Maroc un membre
crédible de la communauté internationale.

IRy
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En revanche, pendant la méme période, les
atouts traditionnels du Royaume, liés au
tourisme, tels que I'environnement naturel, les
possibilités de loisirs ou la gentillesse de ses
habitants, n'ont pas connu la méme
évolution. Ce processus a progressivement
reconfiguré le profild'image du Maroc.
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Annexe 1 : Classements des 72 pays
examinés par Reputation Lab selon les
variables du modeéele RepCore® Nations

Dans cette annexe, vous trouverez les classements des 72 pays inclus dans I'étude RepCore
Nations 2022, selon les scores obtenus pour chacune des variables du modeéele RepCore®
Nations :indicateur RepScore, attributs rationnels (22) et attitudes de soutien monitorés (7).
L'échelle normative de Reputation Lab a été utilisée pour qualifierle score obtenu.

ires
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Annexe 1.1.: Classement selon l'indicateur de réputation RepScore
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Annexe 1.2. : Classement selon les attributs rationnels du RepCore® Nations

Environnement naturel

Posiion dansle Pogtion dansle
classement classement

Fays a2z mgjzz Pays 2022 zﬂg-;!ﬂzz
Suisse B Chil s s
Canada -1 Egyp'te - 5
oo — Mores s e
Australie B Puerto Rico e o
Nvlle. Zélande 0 Pologne [
Fnlande — 6 Equcﬂeur _
Suide B Colombie 23
rande B nde 44 8
alie Bl Venezuela 45 10
Autiche [ Cuba 4 14
Danemark e s Hongrie a7 13
Japen e 4 Ukraine 8 15
Grece [ R Corée du Sud 2 -1
Espagne _ -1 Fanama 50 -5
PaysBaos _ Urnuguay 31 -2
Thailande e kra el 52 4
Fance _ -6 Roumanie a3 -3
Brési e Bolivie 54 0
Portugal _ -4 Farguay 35 -4
Costa Rica EaEm s Guatemala 56 3
Belgique fae s Honduras 57 4
Pérou e e Emirats Arabes Unis 8 1
Indon ésie T Nigéria 59 8
Malgisis e i Nicaragua &0 -2
Allemagne _ -4 Kazakhstan &l
Afique du Sud e 7 Algérie &2 3
Mexique 7 Le Sahader &3 3
Rép. dominicaine e s Bangladesh 44 4
Etats Unis Es Chine &5 3
Sngapur _ 0 Quatar 64 0
Royaume Uni s Ethiopie &
Argenfine - Arabie Sacudite D
Turguie e 2 Pakistan T
Philppines e 7 ran 0
Vietnam [T e Russie s
Rép. tcheque [ n ok 0

Figure 43 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Environnement naturel " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie
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Loisirs et distractions

Position dansle Position dansle
classement classement

Pays 2022 zaiaz‘lbzz Pays 2022 2625121622
ftalie B Pologne a7 2
Espagne 4 Maroc -12
Japon [ Chii 3 -9
Suisse e o Puerto Rico 40 -4
France _ 2 Inde 41
Austraie [ sl 42 5
Sugde s s indonésie 43 -3
Canada a5 Phiippines 44
Friande [ T Vietham 45
Pays Bas e 2 Afique du Sud 48 0
Nvie. Z&lande e 2 Uruguay 47 2
Autiche oz Cuba 4 -10
Gréce _ 2 Equateur 49 3
Momége _ -6 Paraguay 50
Fande E Ukraine 51 1
Danemark e = Qator 52 6
Portugal _ -1 Panama 53 -9
Belgique R 1 Roumanie 54 1
Royaume Uni e - Colombie 55 2
Thaiande aEm s Chine 58 -1
Alemagne E Boivie 57 3
Sngapour _ -1 Venezusla 58 7
Etats Unis = Guatemala 55 -3
Brési T Le Saivador &0 0
Rep. ichégue _ -3 Honduras &1 -2
T % e -
Costa Rica 7 Kazakhstan Es s
Argeniine _ Micaragua _ 4
Mexque [ - Bangladesh fmEn s
Corée du Sud [ Nigéia e s
Malaisie al 10 Arabie Saoudite E o
Pércuy az -3 Ethiopie e 1
Rép. dominicaine a3 4 Pakistan Es
Hongrie 34 -6 ran _ 1
Egypte as Russie — -8
Ermiats Arabes Unis 36 Fag | 72 | 0

Figure 44 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Loisirs et distractions " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie 8.
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Environnement favorable aux affaires

Position dansle Podtion dansle
classement classement

Pays D2 01002 Pays 2022 01500
Suise e Pologne ¥ 2
Finlande 4 Maroc ® 12
Suede e 2 Chil k] 9
Japon T Puerto Rico 0 4
Norvége e 2 Inde 41 7
Danemark [ lsrr &l 42 5
PaysBas A Indonésie a 3
Nvie. Z&lande e s Philippines 44
Canada e Vietnam 45 5
Australie e Afique du Sud P 0
Belgique _ -2 Uruguay 47 -2
Allemagne [ ] Cuba 48 -10
Autiche R Equateur E 3
Sngapour - -6 Paraguay 50 1
rande [ Ukraine 51 1
France - -2 Qatar 22 6
Espagne _ -1 Panama a3 -9
ttalie e 1 Roumanie 54 -1
Royaume Uni e 2 Colombie 55 2
Portugal Es s Chine 56 1
Etats Unis fae s Bolivie 57 3
Emirots ArmbesUnis - -1 Venezuela 3B 7
Corée du Sud = o Guatemala 59 3
Rép. tchéque fhaEaem s Le Sahador & 0
ragl s s Honduras &l 2
Malaisie T Algérie a4
Pologne - 8 Kazakhstan - -3
Quatar - 4 MNicaragua - 4
Hongrie s Bangladesh D
Thailande EEe 1 Nigéria T
Costa Rica al 10 Arabie Saoudite a o
Gréce a2 -3 Ethiopie a1
Turquie 23 4 Pakistan e
Maroc 34 -6 iran [
Argentine a5 8 Russie 8
Puerlo Rico 36 6 rak B

Figure 45 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Environnement favorable aux affaires " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Gouvernement et institutions efficaces

Pays

Suisse

Suéde
Finlande
Morvége
MNulle, Z8londe
Canemark
Pays Bas
Canada
Auvstralie
Japon
Belgique
Autriche
Allemagne
Jngapour
Hande
E:pagne
France
Portugal

ltalie
Reyaume Uni
Rép. fchéque
Corée du Sud
kragl

Pologne
Grece
Emiats Arabes Unis
Costa Rica
Heongris
Malaisie

Etats Unis
Gatar
Ukraine
Maroc
Thaiande
Lruguay

Chili

Position dansle
classement
Brol.

2021-2022

0
3
B
-2

n =

[-- T — T X R — I - T - I T T

LX)

Pays

Puertc Rico
Indonésie
Argentfine
Paraguay
Rép. dominicaine
Equcﬁeur
FPanama
Pérou
Rocumanie
Yietnam
Bolivie
Afigue du Sud
Inde

P hiippines
Kazakhstan
Turquis
Guatemala
Egypte

Le Salvador
Algéris

Brési
Banglodesh
Heonduras
Micaragua
Mexgqus
Arabie Sacudite
Colombie
Cuba
Yenezuela
Chine
Ethicpis
Migéria
Fokistan
Fan

rak

Russie

Position dans le

classement
Brol
2022 2021- 2022

IIIIIIIIIIIES%&E‘{IEE—‘.iﬁﬂE‘E%aﬁtﬁtaﬁtsﬂﬁ

A

Figure 46 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut

" Gouvernement et institutions efficaces " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Pays

Sulsse

Suéde
Finlande
Morége
Danemark
Pays Bas
Mdle. Z&lande
Canada
Austra e
Japon
Autriche
Allemagne
Belgique
Hande
Espagne
France
Singapour
ftalie
Portugal
Royaume Uni
Rép. tchéque
Corée du Sud
Pologne
Gréce

lsrar &l

Hongre
Costa Rica
Emirats ArabesUnis
Ma laisie
Urnuguay
Etats Unis
Thaiande
Puerto Rico
Argentine
Pérou

Qatar

Bien-éetre social

Postion dansle
classment

Bvol

2021-2022

0
1

Ly = = = W D

L

EoT - - R U

Position dansle

classement
Pays 2022 zgjzz
Chil -1
Indonésie 3
Paraguay 5
Maroc -10
Equcﬂeur 1
Rép. dominicaine 6
Panama -1
Ukraine 18
Turquie 5
Roumanie -1
Vietnom 4
Philippines 9
Afiique du Sud -10
Bolivie -3
Egyp'te 14
Guatemala -3
Inde 1]
Kazakhstan
Brésil 1
Le Sahaodor 4
Honduras -2
Algéne 2
Cuba -1
Micoragua -6
Mexique -15
Colembie -1
Arabie Sacudite 0
Bangladesh 0
Venezuela 2
Ethiopie
Nig&na -1
Chine 0
Pakistan 1
Iran 1
=13 1
Ru ssie -3

55

Figure 47 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Bien-étre social " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Engagement avec la communavuté internationale

Position dansle Position dansle
classement classement

Pays 022 0,0 Pays 022 0,50
Suisse L Maroc a7 9
Frlande 2 1w Puerio Rico 28 -5
Suede e Qatar 29
MNorege _ -1 Equcﬂeur 40 4
Pays Bas s s Ukraine 41 21
Australie e nde 42 6
Canada _ -6 Paraguay 43 0
Nule. Zélande e Rép. dominicaine 44 7
Danemark [ Bréssi 45 4
lapen L Afique du Sud 44 T
Belgique e 2 Turquie 47 5
Hande _ Roumanis 48 2
Fance _ -3 Panama _ -8
Espagne _ 3 Philppines _ 4
Autiche s Vietnam s
Allemagne _ -10 Egyp'ie _ 1
Haiie s Bolvie s
Angapour _ 2 Mexique _ -9
Portugal [T o Guatemala s s
Royaume Uni 20 -5 Kazakhstan _
Grace 21 3 Le Sahvador E
Pologne xn 8 Honduras _ -1
Rép. fcheque 7 2 Cuba [
Corée du Sud 24 Mgérie D
Costa Rica 25 4 Colombie as
Malaisie 24 ] Nicamgua _ -9
Hongrie 27 0 Bangladesh a2
Etats Unis B 5 Venezuela T
kra &l » 5 Arabie Saoudite D
Thalnde Y 7 Ethiopie T
Emirats Arabes Unis al 0 Nigéria g o
Argenfine 2 4 Chine e 2
Indonésie 33 9 Pakistan 1
Pérou u 4 ran B
Ursguay as 3 ik B
Chil % -10 Russie B

Figure 48 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Engagement avec la communauté internationale " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Dirigeants respectés

Pays

Fnlande
Suéde

Suisse

Mulle. Z8lande
Morvdge
Canemark
PaysBas
Japon
Canada
Australie
Allemagne
Belgique
Autnche
Ezpagne
Sngapour
Hande
Portugal
France

talie

Ukraine
Eoyaume Uni
Eép.tchéque
Emirats Arabes Unis
lera &l

Corée du Sud
Gréce
Pologne
Qatar

Costa Rica
Malaisie
Hongrie
Thaoilmnde
Etats Unis
Puerto Rico
Indenésie

Maroc

Postion dans
le ¢lassement

TN

=

B R REEE2EEERERBRBENR IS

Pays

Chili
Uruguay
Pércu
Argentine
Faraguay
Eép. dominicaine
Equc1eur
Panama
Inde
Afique du Sud
Vietnam
Bolivie
Philippines
Roumanie
Turquie
Egyp‘fe
Algere
Kazakhstan
Guatemala
L= Salvador
Honduras
Mexique
Cuba

Arabie Sooudite
Brasil
Micarogua
Bangladesh
Colombis
Chine
Venezuel
Ethiopie
Migéna
Pakistan
Iran

Irak

Russie

Postion dans
le cla ssement

57

Figure 49 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Dirigeants respectés "internationale " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Qualité des produits et services

Position dansle Posdtion dans le
classement classement

Fays 202 2022::122 Pays 2022 4 f;-:lzz
Suisse 1 B k4 9
Japen e a Maroc ® -10
Allemagne - Puerto Rico ®
Suede fam o Indonésie © 7
alie s 2 Ukraine 4 2
Fnlande e s nde y) 6
Danemark _ 1 Paraguay 43 2
France _ 2 Uruguay 44 -5
Morv&ge _ -3 Equufeuwr 45 -1
Canada e s Rép. dominicaine 4% 9
PaysBas e Afique du Sud 47 7
Nvile. Zélande a2 Panama 8 6
Australie e s Philippines e 5
Autriche e s Vietnam 50 A
Belgique s o Mexique 51 -4
Wande e o Arabie Saoudite s 4
Espagne - 1 Iégyp’re - 13
Sngapour - 3 Colombie - 6
Royaume Uni D Boiivie s s
Etats Unis _ -2 Roumanie - 2
Corée du Sud 21 2 Guatemala s s
Portugal 22 0 Kazakhstan -
Gréce 23 2 Le Sahador s s
Rép.tcheque 24 -1 Algérie e s
Emirats Arabes Unis 25 1 Chine Es
lragl 26 1 Honduras asm s
Pologne 27 4 Cuba a4
Malaisie 2 7 Bangladesh e
Hon grie 29 0 Venezuela _
Costa Rica 30 6 Nicaragua e 4
Chil al 1 Nigéria e
Turquie kY 0 Ethicpie s
Argenfine 33 5 Pakistan e
Thailande 34 ran Bl
Pérou a5 8 Russie 7
Qatar 36 -3 rak 0

Figure 50 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Qualité des produits et services " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Marques et entreprises connues

Position dansle Postion dansle
classement classement

Pays 22 071500 Pays 202
Japen [ Argenfine [ B
Etats Unis e s Maroc fE e
ttalie - Chil s e
Sulsse _ -2 Equcﬁeur - 8
Fance [ Brési a4
Allemagne _ -2 Turquie _ -7
Suade ] nde am
Finlande e s Afique du Sud P -
Danemarnk: _ 2 Panama - -1
e o e .
Royvaume Uni _ -4 Rép. dominicaine _ ]
Espagne _ 2 Indon ésie _ -1
Nvlle. Zlande R EE Mesique [ T
Canada 14 -5 Boiivie [
Belaique 15 Philip pines s 2
FPaysBaos 14 -6 Vietnam - 5
Autriche 17 1 le Sahador fmE
Corée du Sud 18 Roumanie EE
rande 19 -2 Guatemala s s
Australie 20 -8 Ukrgine s e
Sngapour 21 0 Colombie E
Portugal 22 1 Kazakhstan -
Emirats Arabes Unis 23 3 Honduras _ -8
Rép.tchéque 24 0 Egypte a7
Gréce 25 2 Algérie e
Chine 26 1 Bangladesh e
Malaisie 27 4 Nicaragua aEm s
ragl 28 5 Cuba faE o
Hon grie 29 A Arabie Sacudite fhE 4
Pologne 30 4 Venezuela _ 2
Costa Rica 0 Ethiopie w7
Thalnde s o Nigeria Bl
Qatar b s Pakistan 1
Paraguay _ 12 Iran _ 1
Puerto Rico pEEe s Russie 9
Uruguay _ 1 Irak “ ]

59

Figure 51 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Marques et enfreprises connues " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Héritage culturel

Fostion dansle Position dansle
classement classement

Pays 2022 uz;i:‘uu Pays 202 2&2?21!22
Halie D Pérou a7 5
France - -1 Marec 38 -7
Japon fmEame Affque du Sud 39 -3
Espagne - 2 Uruguay 40 -1
Suede [ Mexique 41 -9
Royaume Uni e a4 Puerto Rico 42 7
Pays Bas I Emirarts Arabes Unis 43 2
Suisse [ Thailande 44 -1
Autiche _ Paraguay 45 -1
Norege e o Roumanie 46 2
Allemagne _ -6 Eq uateur 47
Gréce a7 indonésie 48
Finlande e s Cuba D EE )
Danemark _ 1 Rép. dominicaine - 9
rlande _ -1 Fanama _ -1
Belgique I Chine s s
Canada e . Philppines s o
Nulle. Z8lande fEn o Bolivie [
Etats Unis e s Qatar - T
Australie Em e Vietnam s o
Portugal 21 0 Venezuel 0
krael » 3 Guatemala s
Rép. fcheque P K Colombie s
Singapour 24 -1 Kazakhstan _
Pologne 25 1 Le Salvader fa s
Honarie 2 -2 Algérie s
Inde 2 & Honduras _ -3
Argentine 2 2 MNicaragua _ -1
Coréedu Sud % 2 Bangladesh L
Bresil 0 4 Nigéia ha s
Eqvpte al 2 Ethiopie e
Chil 2 3 Arabie Saoudite a4
Costa Rica k< Russie e
Turquie u 6 Pakistan a1
Ukraine 35 B ran B
Malaisie % 13 raq Bl -

Figure 52 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Héritage culturel " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Succes sportif

Postion dans Position dans
le clas=ment le classement

Pays 2022 Pays 2022
Espagne [ Nigéa a7

Bresi e Emirats Arabes Unis 28
Norvége fa Chine 39
Etats Unis _ Maroc

falie s Pérou e
Susds s Equateur 2
Nvlle. Zélande e Qatar .43
Canaoda _ Roumanie _
Fnlande _ Cuba _
Nemoone o Vesive 6
Australie oo Malaisie a7
Pays Bas miEae Colombie 4
Royaume Uni _ leragl _
France e Panama -
Portugal s Bolivie s
Danemark T Ethiopie o2
Japen o Turquie -
Argentine 18 Guatemala _
Suise 19 Thaionde - s5
Autiche 0 Algérie s
Belgique 21 Le Salvador 57
Aande P Henduras _
Gréce 3 Kazakhstan s
Rép. tcheque 2 Philppines w0
Afnque du Sud 25 Venezuslo _
Unuguay 28 Indonésie _
Pologne s Egypte _
Costa Rica % Nicaragua e
Rép. dominicaine 2 inde 85
Sngapour 30 Vietnam _
Paraguay 31 Bangladesh _
Corge du Sud 2 Russie e
Puerto Rico = Arbie Saoudite e
Chi 24 Pakistan B
Hongne 35 ran
Ukraine % rak B2

Figure 53 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Succes sportif " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Style de vie

Fosiion dansle Position dansle
classement classsment

Pays 202 2112?:02!21 Pays 2022 23—131!11
Suisse 0 Qatar a7 7
Canada 2 Pérou 8 5
Sutde - Indongsie £ -1
Australie s Marec 40 11
Mornége _ ] Equc‘feur 4] 8
Finlande D Chil 42 10
Fays Bas _ 2 Panaoma 43 -2
talie _ -2 Uruguay 44 -7
Danemark - -1 Paraguay 45 0
Espagne _ 1] Philppines 44
Nwlle. Zélande e Vietnam 47
Autriche iy 2 Mexique 48 -9
France e 2 Bolivie 49 3
rande a2 Eavpte 50 12
Japon s Aique du Sud 51 1
Portugal I Roumanie [
Belgique e Cuba s s
Gréce e 2 Ukraine s o
Allemagne _ -2 Guatemala _ -4
Singapour _ 1 Colombie _ 2
Royaume Uni - -3 Kazakhstan -
Etats Unis 2 0 Honduras s s
Thailande » Le Salvador a4
Rép. fcheque 24 1 Algére L
Costa Rica 25 5 Nicaragua E
Emirats Arabes Unis 2 nde e s
Malaisie 7 Venszusi Em s
Hengrie % -2 Arabie Saoudite fEms o
Corgedu Sud % 1 Bangladesh s 2
Rép. dominicaine » 6 Nigéria e s
Argenfine al 4 Ethiopie e
Pologne k) 1 Chine fhaE s
lsra & 3 T Fakistan 1
Brési % 8 kan 1
Puerte Rico 35 -4 Ircr ke 1
Turguie 3 10 Russie -4

Figure 54 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Style de vie attfractif " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Technologiquement avancé

Position dansle Position dansle
classement classement

Pays 2022 2&1?:‘4122 Pays 222 zaz’:itr-?nzz
Japon [i] Uruguay _ 1
Suisse [ Turquie Es
Suéde [ Puerto Rico o3
Finlkande s s Arabie Sacudite T
Alemagne e s indon ésie o4
Morege _ 1 Panama - -3
Danemark _ 1 Maroc _ -10
Etats Unis e 2 Chil s o
Fays Bas _ 4 Foumanie - 5
Canada _ -5 I'Equa‘reur -
Singapour _ 1 Brésil - 2
Corde du Sud g s Pérou eE o
Nule. Z¢lande e s Ukraine e s
Belgique [ VR Afique du Sud T
Autiiche s Philip pines E
Australie e s Rép. dominicaine s e
Royaume Uni _ -8 Vietnam _
France e a4 Bolivie T
ttalie 19 Kazakhstan s
Espagne 2 1 Le Salvader T
Hande 21 K Guatemala Eas s
Chine 2 0 I'Egvp‘fe _
Emirats Arabes Unis 2 1 Algéte s
krasl 24 1 Honduras L
Portugal 25 1 Colombie E
Rép. fcheque 2 1 Bangladesh Em s
Glatar ) 1 Micaragua _ -3
Hongrie 2% 1 Mexique e s
Malaisie 2 1 Venezuela fhE
Gréce 0 2 Cuba T
Pologne al 1 Nigério A
Costa Rica ® 10 Ethiopie [ ¢ |
Thaiande o= ko Bl
Amenfine "I Pakistan B
nde fhE Russie ¥4
Faraguay _ 1" Irak 0

Figure 55 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Technologiquement avancé "dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie
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Sécurité

Postion dansle Posiion dansle
classement classement

Pays 222 03500 Fays D2 7500
SUisse 0 C hil a7 8
Norvége B Pérou 8 4
Finlande e s Indonésie 2 2
Susde a2 Roumanie 40 6
Canada s s Etats Unis 41 4
Danemark e Vietnam 42 2
PaysBas _ 4 Paraguay 43 -4
Mvie. Zélande D Equateur 44 N
Australie [ e | ragl 45 9
Autriche o Panama 45 -10
Japon D T Philppines a7
Belgiaue o Bolvie L
Fande I ] Cuba [
Espagne - 2 Kazakhstan -
Portugal s 2 inde L
ftalie _ 3 Egyp'ie _ 13
Sngapour - 1 Guatemala - -4
Allemagne - Afique du Sud e s
Gréce R Le Salvader EEs 2
Royaume Uni - -8 Honduras - -4
France an - Algérie S s
Rép. tcheque 2 Brésil EEe
Pologne e 3 Arabie Sacudite T
Corée du Sud 24 1 Chine [
Hongne 25 -2 Micaragua _ -6
Emirats Arbes Unis 2% 1 Bangladesh e 2
Costa Rica 7 1 Venezusi Esm s
Malaisie 2 3 Ethiopie o ss
Thailande % 1 Mexique a5
Qatar k') 5 Colombie e
Argentine 2l 7 Nigeria [
Uruguay 32 1 Ukraine “ -7
Maroc 3 -1 Pakistan 1
Rép. dominicaine c”| lran 1
Turquie s 12 ok 1
Puerto Rico 3& -2 Russis -6

Figure 56 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Sécurité " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Usage efficace des ressources publiques

Position dansle Posiion dansle
classement classsment

Pays 022 s Pays 02 G
Suisse _ 0 Equc'teur 37 4
Finlande e s Indonésie 8 6
Suede _ 0 Faraguay a9 0
Morvége _ -2 Panama 40 -2
Pays Bas - L Roumanie 4]
Donemark _ Turquie 42 0
Nulle. Téhande 7 PuertoRico 43 6
Japon e s Chi 44 16
Canada s s Etats Unis 45 15
Australie e 2 Ukraine T )
Belgique [ Afique du Sud [ e
Autriche T Philippines -
Hande _ Vietnam _
Espagne s s Bolivie [
Allemagne s s nde pE
Sngapour _ 0 Egyp‘fe _ 14
Portugal _ 2 Kazakhstan _
talie 18 2 Brésil e s
Fancs 15 1 Algérie . 55
Rép. ichéque 20 1 Cuba L
Royau me Ui 21 6 Guatemala = T
Corée du Sud 2 2 Le Sahader E e
Hongre i 2 Arabie Sacudite s
Pologne 24 3 Colombie Esm s
Gréce 25 7 Micaragua _ -2
kel 2 3 Mexique [
Costa Rica 7 6 Honduras pmE
Emirats Arabes Unis % 5 Bangladesh pEas o
Malasie » 7 Venezuel D
Thailande 0 Chine iy s
Qatar 3l Nigéria E
Argentine 2 1 Ethicpie -
Pérou [ 7 Pakistan Es
Uruguay 34 0 Iran _ 1
Marce s 9 ok 1
Rép. dominicaine 3% 12 Russie Bl

Figure 57 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Usage efficace des ressources publiques " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Population aimable et sympathique

Position dansle Position dansle
classement classement

Pays 2022 zzjﬂz';‘ﬂzz Pays 202 znzﬂttuzlﬂzz
Suisse 10 Brési a7 12
Japcn _ 6 Marec 38 -8
Alemagne e = Puerlo Rico 3% -7
Suede e s Indonésie 4 1
alie e e Ukraine 41 2
Finlande am s nde 42 3
Danemark _ 5 Paraguay 43
France _ rij Uruguay 44 -8
Morgge _ -6 Equc‘feur 45
Canada e e Rép. dominicaine 46 -10
Pays Bas e 2 Afique du Sud 47 2
Nulle. Z&lande g s Panama 48 -4
Australis ) n Philppines 49 16
Autiche [ Vietnam 50 -8
Belgique [ Mexique 51 22
rande [ P Arabie Saoudite s
Espagne _ -1 Egyp‘f& _ [i]
Singapour _ 1 Colombie _ -2
Royaume Uni e 2 Bolivie 5
Etats Unis e = Roumanie s s
Coréedu Sud a | =2 Guatemala T )
Portugal 2 -9 Kazakhstan -
Grace 7 9 Le Salvador s s
Rép. tohaque 24 2 Algéte e
Ermirats Arabes Unis 25 % Chine 0
krasl 2% 30 Honduras am s
Pologne g 1 Cuba a3
Ma laisie B Bangladesh s
Heongrie ) Venezuela _ -5
Costa Rica 20 -3 MNicaragua - -8
Chil al 1 Nigéria s o
Turquie 2 14 Ethiopie o
Argentine k<) -2 Pakistan e
Thailande 4 -16 an [ 70 |
Pérou s 7 Russie -3
Qatar % % ok [ 2 ]

Figure 58 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Population aimable et sympathique " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Population éduquée et fiable

Pays

Suisme

Japon
Alemagne
uede

fta fis
Frlande
Danemark
Fance
Morsege
Canada
Pays Bas
MNwlle. Z&lande
Austra e
Autriche
Belgique
Aande
Espagne
Sngapour
Royaume Uni
Etats Unis
Corge du Sud
Portugal
Gréce
Rép.ichégue
Emirats Arabes Unis
lercy &1
Pologne

Ma laisie
Honane
Costa Rica
Chil

Turquie
Argentine
Thailande
Pérou

Qatar

Posdtion dansle
classement

Brol,
2021-2022

1
-1
4
1]
14

Pays

Bresil

Maroc
Puertc Rice
Indenesie
Ukraine
Inde
Faraguay
Uruguay
Equatsur
Rép.dominicaine
Afnquedu Sud
Fanama
Philppines
Wietnam
Mexique
Arabie Sacudite
Egypte
Colombis
Bolivie
Roumanis
Guatemala
Kazakhstan
L= Salvodor
Algéne
Chine
Honduras
Cuba
Bangladesh
Venezuelo
MNicaragua
Mig&ria
Ethiopie
Pakistan
ran

Russie

Irak

Position dansle

classament
2022 ZﬂEI:O;EEE
37 13
-6

40
4] 10
42 -2
43 1
44 -5
45 4
44 10
a7 1
458 -7
49 5
50 10
21 -4
s o
s o
s
.
L

Cow
e
e
. e
L
T
L
e
.

e
B
B
——:
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Figure 59 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Population éduquée et fiable " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Qualité du systeme éducatif

Fostion dansle Fostion dansle
classement classsment

Pays 022 Pays 22 0152
Suise B Chili 37 6
Suade a2 Ukraine 28 15
Japon - -1 Roumanie 39
Frlande e s Prou 40 7
MNorvege - -2 Paraguay 4] 4
Danemark e 2 Maroe 42 -10
PaysBas _ Indon ésie 43 1
Canada e 3 nde 44 A
AMlemagne s 2 Puerto Rico 45 -8
Nvlle. Zélande Phiam s Panama aE s
Autriche - Eq uateur - 3
Australie g s Philppines aE o
Royaume Uni - -7 Rép.dominicaine _ 7
Belgique P Afique du Sud s
rance s s sobie -
Fande e o Egvpte s
Sngapour - 1 Vietnam - 1
Espagne R Arabie Saoudite e s
alie [ R | Brési s s
Portugal L Cuba s
Corée du Sud 21 1 Kazakhstan 57
ol 2 3 Le Salvader EE 4
Rép. tchaque 2 0 Algérie L
Etats Unis 24 -4 Guatemala _ -5
Gréce 25 3 Honduras a3
Pologne 2 3 Colombie e 2
Hongie 7 0 Mexique maE
Emirats Arabes Unis 2 -2 Venezuela _ 3
Chine % 1 Nicaragua D ]
Malaisie 0 4 Bangladesh 0 )
Costa Rica al 5 Nigéria 0
Qatar 2 1 Ethiopie s
Argentine 3. 2 Pakistan 2
Thailande 34 6 kan [ 70
Turquie s 3 Russie -2
Uruguay % 3 rak [ 72

Figure 60 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Qualité du systeme éducatif " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Ethique et transparence

Position dans le Fostion dans le
classement classament

Pays 022 e Pays D2 5090
Suede B : Maroc a7 9
Suisse 1 Indonésie 8 3
Finlande fhEn s Chil a9 13
Nonége e Rép. dominicaine 40 1
Nvlle. Zélande s Roumanie 41 7
Danemark - -1 Equateur 42 -4
Fays Bas _ 2 Panama 43 -6
Canada e s Ukraine 44 18
Australie e Etats Unis 45 12
Japon - 1] Vietnam 4 a
Belgique e 2 Bolivie 47 -2
Autiche fmEm o Kazakhstan 48
Hande e 2 Turquie 45 3
Alemagne e o Le Sahador 50
Espagne - Guatemala 31 -7
Singapour e s Philip pines 52 1
France - -1 Inde o3 6
Portugal e o Afique du Sud 54 7
Royaume Uni e s Algérie 55 1
Gréce Es s Honduras 56 7
Rép. tchéque a1 Bangladesh 57
talie Es o Eqypte 58 5
Fologne - T MNicaragua 3% -4
Hengrie - Brésil 60 3
Corge du Sud pE Cuba &1 -3
Costa Rica 0 Colombie s -
Malaisie e s Ethiopie o3
gl fE s Venezuela s
Uruguay = o Arabie Sacudite [
Poro mEm Nosro B
Emira ts Arabes Unis 3l 5 Mexique 0
Paraguay 3z 3 Chine _ ]
Argentine Ed 9 Pakistan s o
Thalande 34 5 Iran e o
PuertoRice 35 -4 Irak 1
Qatar 3% 4 Russie B

Figure 61 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Ethique ef transparence " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Respect des droits de 'homme

Pays

Suisse

Suéede
Finlande=
Morvege
Paoys Bas
Danemark
Canada
Nvlle. Z&lande
Avustralie
Belgique
Autnche
Flande

talie
Espagne
France
Japon
Porugal
Royaume Uni
Allemagne
Gréce
Singapour
Rép. tchéque
Pologne
Corée du Sud
Hongne
Costa Rica
Ukraine
Malaisis
Etats Unis
Uruguay
lsra &l
Argentine
Puerto Rico
Thailande
Faraguay

Fércu

Postion dans
le classement

Pays

Eép. dominicaine
Eoumanie
Chil
Indonésie
Equc:‘feur
Fanama
Maroc

Bresil

Emirats Arabes Unis
Bolivie
Philppines
Gatar
Vietnam
Afrique du Sud
Kazakhstan
Guatemala
Turquis
Honduras

Le Salador
Inde

Algéns
Colombie
MNicaragua
Cuba
Mexique
Bangladesh
Wenezuela
Egypte
Ethiopie
Migéna

Arobie Sacudite
Fakistan
Chine

Iran

Irak

Russie

Po stion dans
le cla ssement

2022

37

4

e

Figure 62 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
" Respect des droits de 'homme " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Protection de I'environnement

Pays

Suede

Suisse
Finlande
Norviege
Nvlle. Zélande
Danemark
Canada
Pays Bas
Australie
Autnche
rlande
Belgique
Alemagne
Japon
Espagne
halie
Singapour
France
Portugal
Royaume Uni
Gréce

Costa Rica
Rép. ichéque
Pologne
Hongrie

lsra &l
Malaisie
Corée du Sud
Thailande
Pérou
Argentine
Puerto Rico
Rép. dominicaine
Chili

Eq uateur

Uruguay

Fo stion dans
le classement

TAARNRERA N ARAR -

N

B HRBEBLERBEIRERBR

Pays

Afrique du Sud
Maroc
Indonésie
Paraguay
Turquie
Roumanis
Panama
Emirats ArabesUnis
Viethnam
Philippines
Bolivie
Qatar
Ukraine
Cuba

Le Salvador
Guatemala
EtatsUnis
Honduras
Nicaragua
Egypts
Kazakhstan
Bresil
Mexique
Colembis
Venezuelo
Algérie
Inde
Bangladesh
Ethiopie
Nigéna
Arabie Saocudite
Chine
Pakistan
Iran

Ira ke

R ussie

Position dans.
le classement

2022

& 9

SEE&ERBEHE

II

71

Figure 63 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut "
Protection de I'environnement " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Luite contre le changement climatique

Pays
Norwege
Suéde
Finlande
Suisse
Danemark
Pays Bas
MNulle. Z&lande
Australis
Canada
Belgique
Autnche
Flande
Japon
Allemaane
France
Espogne
ftalie
Singapour
Peortugal
Royaume Uni
Gréce

Rép. tchéque
Costa Rica
lsra &l
Pologne
Hongne
Corée du Sud
Ma laisie
Uruguay
Argentine
Thaiande
Pérou
PuertcRico
Chil
Equateur

Rép. dominicaine

Postion dans
le classement

]

=R SR

EH R BB BEYRBREBR

Pays

Paraguay
Marcc
Afnque du Sud
Indenése
Panama
Emirats Arabes Unis
Etats Unis
Bolvie
Qatar
Roumanie
Turquis
Guatemala
Ukraine
Phillppines
Vietnam
Le Sahodeor
Cuba
Eaypte
Honduras
Brésil
Kazakhstan
Micaragua
Colemizie
Inde
Algénes
Venezuela
Mexique
Bangladesh
Migéria
Ethiopie
Arabie Jooudite
Chine
Pakistan
Ircn

(=13

Russie

Pesition dans
le classement

8
S

52828 Y

72

Figure 64 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation de I'attribut
"Lutte contre le changement climatique " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Recommandation de visiter le pays

Annexe 1.3. : Classement selon les attitudes de soutien du RepCore® Nations

Fostion dansle Postion dansle
classement classement

Pays 202 mg-': 22 Pays 202 zzﬂtr-ozlﬂzz
Suisse B Brési a7 2
ttalie 2 Cuba -1
lapen e s Mexique 9 5
Frlande I £ Philppines 40 10
Espagne s 4 indonésie 41 0
MNorvégs am Vietnam 42
Suede 7 s Emirats Arabes Unis 43 5
Fands e 2 Chil 44 16
Canada [ lral 45 7
Australie e s inde 46
FayszBas _ Equcﬂeur 47 2
Danemark - 2 Paraguay 48 5
Nule. Z&lande a6 Uruguay 49 4
Gréce - -3 Roeumanie a0 1
Autriche e s Panama 51 7
Belgique D Qatar 52 3
Portugal A Afique du Sud 53 5
France - -2 Guatemala 54 2
Rayaume Uni e Bolivie 55 A
Alemagne _ -1 Honduras _ 2
Sngapur - 0 Micaragua - 3
Thailande Es - Kazakhstan . s8
Rép.tcheque a Le Salvador s o
Costa Rica 24 2 Colombie .
Rép_dominicaine 25 7 Chine an s
Etats Unis 2 3 Venezuela L
Hongrie 27 -2 Algérie haE o
P oy 28 1 Bangladesh s s
Malaisie 2% 6 Ethiopie e
Turquie 30 16 Arabie Saoudite e -
Pologne 31 0 Nigéria e 2
Eavpte 2 10 Ukraine el -
Corée du Sud 33 0 Pakistan 1
Maroc 34 -4 ran B
Puerto Rico 35 5 [ B
Argentine 3é Russie 2 -7

Figure 65 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soutien " Je recommanderai de visiter le pays " dans I'ensemble des
pays du G7 + la Russie.
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Recommandation de vivre dans le pays

Postion dansle Posiion dansle
classement classament

Pays 022 0, s Pays 2022 0,
Suisse L Qatar E s
Norvege E s Peroy L
Nvile. Zlande e o Panama mE 2
Susde a2 Marec E o
Finlande [ Chil Ea
Pays Bas _ 3 Indaonésie - -1
Canada A Philippines a2
Danemark e s Bolivie aEam s
Australie s s Roumanie E o
Espagne _ 1] lsrr &l _ 5
Idande - -3 Turquie -
Autriche _ 0 Guatemala _ 4
Belgique E 2 Brési Em s
Portugal 14 2 e Sahador s o
ltalie 15 -1 Vietham -
Japon 14 1 Fazakhstan -
Singapur 17 3 Honduras _ 0
Allemagne 18 -5 MNicaragua _ 0
France 19 1] Cuba - 1
Gréce 20 2 Afique du Sud e 0
Royaume Uni 21 3 Algére L
Rép. fcheque 2 - Mesique mE
Costa Rica 2 3 Eavpte s s
Hengrie 24 3 Venezuela &0 3
Thailande 25 0 nde Bl
Malaiie 2 7 Colombie 3
PuertoRico _ 5 Bangladesh “ 1
Etats Unis En s Ethiopie [ e |
Pologne s s Arabie Saoudite 45 1
FParaguay _ Migérna 2
Uruguay _ Chine 0
Emirats Arabes Unis 0 Ukraine 6
Corée du Sud fhaEs s Pakistan 1
Rép. dominicaine _ 4 Iran “ 1
Equateur _ T rag 1
Argentine @ o Russie 72 3

Figure 66 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soutien " Je recommanderai de vivre dans le pays " dans I'ensemble des
pays du G7 + la Russie.
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Recommandation de travailler dans le pays

Position dansle Posftion dansle

classement classement
Pays 2022 22?-2122 Pays 2022 zfjr-uzlzz
Suisse [ Rép. dominicaine pE
Suede _ 2 Equateur _ 4
Nonége . e =
Canada a2 sl D
Fnlande _ 3 Panarma _ -4
Nvlle. Zélande e Chil aEm
Pays Bas _ 2 Roumanie _ 12
Danemark a2 Indonésie aEas s
Australie I Philppines L
Belgique e 4 Bolivie e
Autiiche e Turguie s
rande 12 1 Le Sahador E s
Espagne 13 3 Guatermala _ -1
Japon 14 1 Brés [
tafie 15 4 Kazakhstan s
Alemagne 1& -6 Vietnam _ 5
France 17 0 Honduras _ -2
Singapur 18 0 Affique du Sud s o
Royaume Uni 19 -4 Cuba _ 4
Portugal 0 0 Micarmgua _ -2
Grece 21 4 Algeie 0
Rép. tchaque » 0 Inde s o
Etats Unis 23 -2 Egypte _ 8
Costa Rica 24 4 Mexique a1
Hongris 25 Colombie 61 2
Emirats Arabes Unis 2% -2 Arabie Saoudite Bl
Malaise 7 5 Venezuela Bl
Corée du Sud fmE Ethiopie I
Qatar s s Bangladesh Bl
Pologne Ee s Chine Il s
Thollande pEae o Nigéa Bl
Paraguay _ 8 Ukraine “ -4
Uruguay _ 1 Pakistan 1
Puerto Rico L ) ran Bl
ey s s 1
Argentine e 2 Russie B

Figure 67 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soufien " Je recommanderai de travailler dans le pays " dans I'ensemble des
pays du G7 + la Russie.
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Recommandation d'investir dans le pays

Position dansle Postion dans le
classement classament

Pays 20z 205—0;22 Pays 2022 zug-zlz:
Suisse D Marac S v
Finlande 2 s Pérou b= s
Nvlle. Zélande e s Panama s s
Sude e o Rép. deminicaine aEm
Norvége s Chil [ T
lapen ¢ 3 Argentine [
Danemark 7 1 Bolivie fhan s
PaysBas 8 Philppines _ 4
Canada g 7 Indonése E s
Australie 10 3 Roumanie a1
Hande il 1 Afique du Sud s s
Belgique 12 4 Inde [
Autriche 13 0 Kozakhstan -
Sngapur 14 1] Le Sahador _ [i]
Espagne 15 2 Turquie _ -6
Portugal 1& 4 Guatemala _ L
talie 17 4 Vietnam -
Fance 18 0 Brésil Eam s
Allemaane 1% 13 Nicaragua - 4
Royaume Uni 20 -5 Henduras - -2
Emirats Arabes Unis 21 Arabie Sooudite e o
Corée du Sud 22 3 Cuba fhE s
Rép. tchéque 23 Algérie s 2
Etats Unis 24 5 Egypte a6
Gréce 25 11 Colombie a2
Costa Rica 26 6 Mesique 0 )
Qatar 27 1 Venezuelo “ 4
Hongrie 28 -1 Chine Bl »
Malaisie e 4 Ethicpie [ s |
Fologne _ 3 Banglodesh “ -1
e e N ——
Puerto Rico sy s Ukraine el ¢
Farmguay _ 9 Pakistan 1
Thailande pEEm s Iran Bl
Equcﬂeur _ 12 Iraq “ 1
Uruguay _ 1 Russie 72 -3

Figure 68 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soutien " Je recommanderai d'investir dans le pays " dans I'ensemble des
pays du G7 + la Russie.
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Recommandation d'acheter des produits

provenant du pays

Position dansle Position dansle
classement classement

Pays 02 0% Pays 02 00
Suisse L Puerto Rico a7 1
Susde s Turgquie 2
Jopon _ -2 Paraguay a8
Fnlande _ 8 Uruguay 40 -4
Nonége s 2 Rép. dominicaine 41 8
Nvie. Zélande e s inde 42 9
taie A ) Brésil a2
Pays Bas _ 5 Qatar _ 2
Hande e Vietham fhaEm s
Canada _ -6 Mexique _ -5
Danemark - -3 Ind onésie - -3
Belgique _ 4 Panama _ -9
Espagne _ 4 Philppines _
Alemagne - -9 Roumanie - 4
Australie [ Affique du Sud s o
Autiche e Cuba s s
France 17 -3 Bolivie s
Portugal 18 Guatemala s s
Sngapur 1% 2 Eaypte -
Royaume Uni 20 -2 Ukraine _ 5
Gréce 21 Le Salvador 0
Corée du Sud 22 2 Kazakhstan 58
Etats Unis 23 -3 Venezuel _ 6
Rép. tcheque 24 A Honduras D
Hongrie 25 1 Colombie fEme s
Thailande 2 4 Nicaragua E s
Pologne 27 2 Chine aEs s
Costa Rica 28 4 Bangladesh a2
Malaisie 29 5 Algére e 2
ol 20 7 Ethiopis e
Pérou al 2 Arabie Saoudite Ea o
Emirats Arabes Urs a2 1 Nigéria L
Argentine 33 2 Pakistan 1
Marocc 34 -7 Iran 1
Equcﬁeur 35 a8 lraq 1
Chil 3¢ -8 Russie -4

Figure 69 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soutfien " Je recommanderai d'acheter des produits provenant du pays "
dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Recommandation d'étudier dans le pays

Posiion dansle Podtiondansle
classement classement

Pays 2022 ZHI‘I‘E‘:TMI Pays 222 zg-t;‘zz
Suise _ 1 Equatsur _ 8
Suede e s Chi EE e
Fnlande [ Argenfine s 2
Nerbae T Mores e
Canada _ -4 Panama _ -2
Nvie. Zélande D Rép. dominicaine a2
Danemark _ -1 Roumanie _ 7
PaysBas [ Philippines s 1w
Australie e 6 Bolivie a5
Hande _ 3 Guatemala - 2
Autriche L Indon sie T
sopor C s .
Royaume Uni _ -9 Honduras _ 4
Espagne _ 2 Kazakhstan _
Belgique 15 2 Turquie [
talie 16 2 Afique du Sud s 2
France 17 -2 Le Sahador L
Allemagne 18 8 nde s s
Sngapur 9 1 Cuba _ 2
Portugal 20 1 MNicaragua _ -1
Etats Unis 21 2 Eavpte s
Eép.tchéque s 0 Vietnam -
Gréce 2 0 Algérie e s
Hongrie 2 0 Mesxique el -
Pologne En Colombie 61 1
Corte du Sud [hE o Chine el
Costa Rica s - Venezuek Il
Paraguay - 14 Bangladesh &4 4
Malaisie o® Ethiopie [ 45 |
Puerto Rico e s Arabie Saoudite Il
Emirats Arabes Unis [ Nigéa 2
Uruguay - 0 Ukraine -7
Qatar fhE s Pakistan 1
kol " ran 1
Pérou pEs s rag 1
Thailande e 2 Russie 72 -8

Figure 70 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soutien " Je recommanderai d'étudier dans le pays " dans I'ensemble
des pays du G7 + la Russie
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Recommandation d'organiser ou d'assister a
des évenements dans le pays

Posiion dansle Position dansle
classement classement

Pays 022 0 Pays D2 o e
Suisse _ 1 Paraguay 37 L]
Suede s Maroc s
Finlande - lsra e 7
Norvége e o Chi s e
Danemark _ 3 Equu‘feur _ 3
Nvlle. Z&lande D Panama haEs s
Japon _ -1 Philppines _ 5
rande e 2 Indlon ésie R
Pays Bas s 2 Brésil haE e
Canada _ -9 Turquie _ 3
Autriche e 2 nde s e
Australie g e Roumarie hE s
Belgique R Bolivie a6
Espagne _ 1 Yietnam _ 2
alie s s Cuba L
Fance 16 2 Afique du Sud s
Portugal 17 2 Guatemala s 2
Sngapur 18 2 Kazakhstan _
Royaume Uni 19 -5 Egyp'fe _ 7
Alemagne 20 4 Mexigue - T
Gréce 21 1 Le Sahader A
Rép.tchéque xn -1 Honduras _ -1
EtatsUnis 3 1] MNicaragua - -1
Hongrie 24 0 Algérie Es
Costa Rica 25 0 Colombie fa
Thailande 2% 3 Venszush Es s
Corée du Sud 27 3 Bangladesh Es 4
Malaisie 3 7 Arabie Sacudite e 2
Ermirate Arabes Unis 2% 2 Chine a2
Pérou &) 8 Ethiopie [ s |
Rép. dominicaine al 8 Nigéria Bl
Pologne 32 1 Ukraine “ -4
Uruguay 33 1 Pakistan &9 1
Argentine kY 3 ran B
Puerto Rico S -3 raq 1
Qatar % 9 Russie B :

Figure 71 : Classement des 72 pays inclus dans le RepCore Nations 2022 selon I'évaluation dans le
comportement de soutien " Je recommanderai d'organiser ou d'assister a des évenements "
dans le pays " dans I'ensemble des pays du G7 + la Russie.
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Annexe 2 : La réputation du Maroc et des pays
cibles dans les 18 pays spécifiques

Réputation du Maroc et des pays cibles en Australie

Indicateur RepScore
57,0 55,2

Fouwe Faicie Noyenne Fome Excaien®

Eoete sandamite repcore [N DR | - EET SR

Echelie de notation: 0-100

Une différence dansis notation est gatigiqguement s nficative § la valeur absolue est
sipéricure & 3,8 points

@ Difféence sgnificative posiive
& Diffémnce sgnificative négatie
Différence non sgnifics tive

Turquie Chili Maroc Afrique S. Mexique

Bol 2021-2022 +7.9 20 0% +.9 +0.5

Figure 72: Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Affique du Sud Turquie

Dimension . Attibut 2022 Eol. 2022 Eol 2022 Erol 2022 Eol. 2022 Erol

58  Lutte contre le changement climatique 54,4 - _ - 48,7 - 53,0 - 83,7 -
51  Usage efficace des ressources publiques 54,8 -1,5 - 1,1 50,0 39 52,3 1,0 - 3.2

Ethique .

responsablité 46  Protection de|'environnement _ - 541 - 483 - 53,1 - 54,6 -
44 Ethique et ransparence 519 21 521 a1 [ - 46,6 31 50,9 55

42  Respect des drolfs de I'homme 53,6 - 54,4 - 45,6 - 51,0 - 51,9 -
52 Qualité des prodults ef services Egem s s e 50,9 1.2 54,4 47 S 28
50 Hertage culturel 547 32 Al s+ 54,6 66 54,7 50 [EE 57
44  Marques et entreprises connues 51,0 -1,3 50,8 0,8 47,5 1,0 49,1 38 55 3,5
44  Technologiquement avancé 51,1 0,1 [5215) 0,7 - -2,5 50,5 1,0 5345} 2,9

38 Succes sporif 52,1 - EEm - 48,7 - EEm - 52,9 -
53 Securité 54,8 -5 1,0 00 46,0 25 54,3 29

o O VA 4

48 Emdronnement naturel ez s 2 e e [eE o2 el o
45 Siyle de vie afractr EEE 0 Bl o 52,0 26 49,6 N
54  Environnement institutionnel et politique 54,4 2,1 538 0,8 46,3 25 51,0 2,6 52,1 3.7

45 Blen-&fre social 548 o4+ [HEEE oo 482 1.6 51,0 1,6 5,3 61

Qualité

hshf&;;:&“e 38  Environnement favorable aux affaires 53,7 0,9 - 2,2 48,5 1,4 52,1 3.6 53,9 5.0
37 Engagement avec la communauté infemafioncie | 54,2 22 540 27 519 46 53,5 25 GO 3

28  Dirigeant respectés 53,4 - | ss2 - 47,2 - 49,3 - 54,6 -
47 Qualité du systeme éducatif 52,7 26 [IEGE 27 46,7 o3 [EEl <o [EEl s
S0l 44 Population éduquée et fiable s oo S oz 52,6 s2 [EE 2 EEl s:
33 Population cimable et sympathique Emm o e o [EEE o [EeE 0 EE oo

Figure 73 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de. . Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter Eay o2 [EEm 45,7 51 49,1 o Rl 3¢
Vivre 49,5 14 50,3 TEN . EEEEN 0 R 50,0 6
Tavailler 51,0 1.2 50,0 05 - 08 - 26 50,7 7.6
Investir 49,6 03 49,6 oo [EEE - A - 49,5 48
Acheter 54,8 09 - 07 46,6 27 50,0 1,2 54,7 22
Budier 50,0 20 49,5 1.6 - 0.2 - 1.6 50,1 6.3
Organiser ou d’assister a un événement 53,1 0.8 53,7 2.7 - -3.8 46,6 48 52,0 6,0

Figure 74 : Evolution enfre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles

A sl

. ‘
nres/ . Reputation Lab

o Inetise fo G avogie Gosdios

(o}



Réputation du Maroc et des pays cibles en Belgique

Indicateur RepScore

4

[
)

Pauvre fobie Mayenne Farte Excalentc

Ecnete samamize Rocoe | NN o= < R BT

Echelle de notation: 0-100

Lhe dfférence danslz notation e Safisiguement sgnificative sla valeurabsolue ex
wpéneue 3 3.8 points

@ Dimrence sgartaive posive

& Dimrence sgnrtatve négathe

) Dimrence non sgarcative

Afrigue S. Mexique Chili Marac Turquie
ol 2021.2022 +,8 +2,8 +0,9 +0,9 +5,1

Figure 75: Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexigque Afrique du Sud Turguie

Dimension Attribut 2022 Eot 2022 Bol 2022 &l 2022 Eol 2022 Hol
Lutte contre le chargement climatique a0 - 46,5 - EEl - 458 - we |-
Usage efficace des ressaurces publques EEn e 455 1+ EEE o0 DEEE - EEl -
Protection de |'environnement _ - 48,1 - _ - 50,6 - _ -
Qualité des produits et services 47,1 44 50,3 52 493 18 50,8 a7 [ s
Héritage culturel 46,2 10 48,6 0.1 51.3 2.1 19,5 35 [ s
succss sportt [wa] - e - [Tw2 - s+ - SN -
Loisirs et distractions 54.0 2.1 53,9 51 R s 58,4 15 s
Sécurité 45 49.4 54 45 1.5 27

o ccurite [Taea ] [ s | [Tz [Ts]
Style de vie attractt 453 0.9 50,1 3.5 486 1 52,5 oz [0 -
54  Environnement insitufionnel ef polifique P o EE - EEm o EEEm o 2.7

Quadiité . .

. 38 Enronnement favorable aux affaires EE - Egl o: EEl o 471 o7 O 2+
37 Engagement aveclacommunauté intemationale 48200 3.1 4.7 1o SR 2s 47.6 N
47 Qualité du systeme educafif [ e 46,1 o2 [ - R s AR o
SEEVLVARS 14 Population éduquée et fiable e 48,1 o3 [ e 47,9 25 [ e
33 Population aimabe et sympathique 53,4 2.5 53,8 <1 A s EEAl -+ s ¢

Figure 76 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Brol 2022 Bl 2022 Erol 2022 Bl 2022 Brol
Visiter 47 92 101 196 103 53,9 7.4 484 oy
Vivre o [ - P -30
Tavailler 01 - 09 - a5 56
Inve stir 09 - 05 - 18 9,0
Acheter - 28 49,4 24 463 25 39
Budier - 02 - 1,0 - 43 17
Organiseroud’assistera un événement - 0,7 - -2,1 - 6,3 -38
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Espagne

Indicateur Rep Score

Mo Farie Excalienie

Pante P
S seces DR WS oo () IR

44,3

33.8
Echele de natatian: 0-100
Ung OFf mnce dansia nofation & ¥ Fatsiy ueme nt syoficatie 5B vakurab miue e 5
=pareure & 3.8 ponts
A Dimzrmncs spnfcathe posthe
i Dy mnce spafcatie negatve

D mnce non sgaficatie
Maroc

Mexique <hili Afrique S. Turquie

Evol. 2021-2022 +6.1 -50 +2,9 03 -0.1

Figure 78 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en Espagne en 2022

Chili Mexique Afrique du Sud Turquie

Dimension Attribut Eol 2022 Eol Evol. 2022 Eol.

58  Lutte contre le changement cimatique
51 Usage sfficace des ressources publiques 28

46  Profecfion de I'environnement

44 Ethique et fransparence

42 Respect des droits de I'homme

52 Qualité des produits et services -4,2 -2,5 0.8 1.0
50 Héritage culturel 8.5 -0.5 4,7 -1.6
44  Marquss et enfreprises connues -5.7 -0,1 2,0 -2,2
44 Technologiquement avancé 55 1.0 2.9 5.6

38  Succés sporfif

58  Loisirs et distracfions
53  Sécurité

|
B & 5]
o
|

IS
i

w o o o

Qualité de vie

o
b
£
e
[
o

49  Environnement naturel

8 £2 % 5 8
W w @ w &3
&
¢

= a
~ o
5

45 Style de vie atractt 25 EX 0 A - 2,8

54  Environnement institutionnel et polifique 1.9 -10.0 1.4 - 1.5 1.0

45 Bien-atre social 43 5.9 vz [ oc 08

Qualte ) . B
Pl = 38  Emvironnement faveorable aux affaires 0.3 -6.7 -0.6 - 3.1 1.7
37 Engagementavec la communauts ntemationale [ EEIE <o &5 5 (R o 23

47 Qualité du systerme sducarit EZE 7.3 N . 28

UGN 44 Populafion éduquée et fiable = o 03 6.4 49,5 7.3 43
33 Populction aimable et sympathique - 2.4 -8.0 -0.5 49.7 -4,0 -3.0

Figure 79 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Recommander de......

2022 Evol 2022 S0l 2022 Evol 2022 B0l
Visiter 496 75 51,9 44 466 44 54,9 39

Travailler - 70 - a7 - 19 - R

Investir Ean - E s Sl - sy

Acheter 456 35 50,7 23 - 1.6 - 35

Ewdier i - EEE o Rl o EEEm o

Organiserou d’assister a2 un événement - -8.1 - -6.4 48,6 34 - -2.3
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Réputation du Maroc et des pays cibles aux Pays Bas

Indicateur RepScore

Chili Afrique §. Mexique Maroc

Evol 20212022 +51 +8,5 +7.4 +6,1 +&,1

Turquie

bl lieyenne P

Fouwse
e ssrasrse eocon TR NSRRI -5 <SSR

Echelle de nota tion: 0-100

Excelenis

Une différence dansla notation es saiitiguem ent sgnificative sla vakurabsolue es
supéneure § 3,8 points
@ DrEmnce synfratve postve
@ DrErmnce sgnfcaive negatie
OrEmnce non sgnrcatve

Figure 81 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chill Mexique Afrique du Sud Turquie
Dimension Aftribut 2022 ol 2022 ol 2022 ol 2022 ot 2022 Evol
Lutte contre le changement climatique - - 47,4 - - - 45,4 - - -
Usage efficace des ressaurces publiques - 50 46,1 01 - 54 - 3.0 - -1.5
Protection de I'environnement _ - 49,2 - _ - 48,8 - _ -
Ethique et fransparence 0.3 - 0.5 1.7 - 52 2,6
Respect des droits del'homme - - 49.8 - - - - - -
Qualité des produits ef services 48,1 7.9 52,2 5.7 51.9 73 48,2 2.1 48,7 51
Hértage culturel . 50,9 47 50,8 31 49,5 41 485 43
Marques et enfreprises connues _ 2,8 - 5.9 - 1.4 _ 5.5 _ -3.0
Technologiquement avancé - 43 - 3.1 - 48 - 32 - 0.3
Succés sporfif e - 474 - 487 - 51.5 - Al -
58 Loisirs ef cistractions 546 9.1 577 s+ A s 57,0 35 [SEEN s«
| 53 seais [ R 485 6.2 27 [ v EE
49 Environnement naturel - 2.5 - 5.0 - 1.4 - 28
45 Style de vie attractf EEn o 530 56 51,0 55 492 50 475 49
54 Environnement insfitutionnel ef poliique EE 473 2 AN o EEE oo 23
45  Bier-&fre social EEm s 487 w2 R s EEl o0 E o
wﬁ:’g[’:;ue 38 Envirornement favorable aux affaires EE e 478 7.4 5.1 57 4538 o R :2
37  Engagementavec la communauté infernationale - 56 481 6.1 46,3 53 46,6 7.7 - 40
28 Dirigeants respectés _ - 46.3 - _ - 459 - -
47 Qualité du systeme éducatif [0 473 1.2 46,0 20 AN EEN o
VRSl 44 Populafion éduquée et fiable e e 507 3.9 16,6 3.4 48,6 5.6 45,3 03
33 Populafion aimable et sympatrique 54,4 L EEE 0 G s: EE oo EEe <

Figure 82 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter 42 49,7 1.3 51,4 1,8 524 2,2 498 33
vivre 2 [l - Il
Travailler 39 5.6 - 09 -1,8
Investir 0,9 - 1.7 - 4,6 -1,2
Acheter 55 479 37 47,4 12 [ os
Budier 28 - 54 - 11 0.4
Organiser ou d’assistera un événement - 56 - 4,1 458 4.6 - 39

Figure 83 : Evolution enfre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Suede

Indicate ur RepScore

439 439 43
39.7 39,1

Pauwe Faible Moyenne Forte. Excelenie

et e eoco R WESRE -s5 < sl I

Echelle de notation: 0-100

Une diférence dansia notfation ed datidiquement sgnificative sia valeur abslue e
supéreure a 3,8 points

@ Oiférence sgnficative postive
@ Diférence synficatie négative
@ Ditérence non synicatie

Afrique S. Mexicue Chili Maroc Turquie
Evol 2021-2022 -9 +7,2 20 33 +10,4

Figure 84 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Dimension i Atfribut 2022 ol 2022 Bol 2022 Bol 2022 Erol 2022 ol
51 Usage efficace des ressources publques = o 53 o6 B os [EEEN s
Ethique e ) s
44 Ehique et ransparence 1,1 -4,9 2,9 0,0 8,2
52 Qualité des produits et senices - -2,5 - -1,5 45,9 6,5 - 1,2 - 2,6
50 Hértage culfurel = o P o 45,9 25 154 23 Al <
44 Marques et enfreprises connues -1,2 -6,7 - 4,9 - 0,5 - 4,3
44  Technologiquement avancé 1.3 -5,2 2.8 0.2 - 3.8
58 Loisis ef dishactions 51,9 05 52,2 < S 0s USSR o7 [sSA so
53 Sécurité 08 -48 3.8 -1.9 7.2
. Coma s w0
45 Shyle de vie atfractit A o e s 45,1 47 452 o+ [EEE s
54  Environnementinstitutionnel et politique -1,5 - -2,0 - 6,2 - 2,7 10,6
- 45 Bien-sfre socidl <1 [ s o7 s s [EEE o2
Jualte . .
37 Engagement avec la communauté infernationale [IN@BZ0 06 8820 s+ e os [aey - HEE o
SRR 44 populaton sduquse et ficbls e o wEm o EE < EEn cc e oo
33 Populafion amable et sympathique 51,3 0.4 - 29 - 7.2 - 7.9 52,2 7.1

Figure 85 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de. ... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter 87 49,0 -03 48,1 -6,6 30
vivre 60 a5 42 61
Tavailler 41 or [ 2> 73
Investir -5.4 0.5 -4,7 7.9
Acheter 5.1 - 22 - 23 64
Etudier 51 0.8 - 25 64
Organiser ou d’assister a un événement -4,8 - 0.1 - -01 87

Figure 86 : Evolution enfre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Turquie

Indicateur RepScore

63,0

Pouwe oyenne rore Excente

oo
Eoetesanaarsnss rescore | SR 4c-s5< [aseesen I

Echele de notation: 0-100

Lhe diférnce dansla notation est Satitiguement sgnific ative sila valeur absoite est
supérieure 3 3.8 points

@ Diférence sgnifcative postve
@ Diférence signifative négative
@ Différence non sgnifc ative

Turquie Mexique Afique S. Maroc Chili

Evol. 2021-2022 28 3.1 24 35 -3,

'S

Figure 87 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Dimension Foids Atfribut 2022 Eol 2022 Eol 2022 Eol. 2022 Evol 2022 Eol

58 Lutte contre le changement climatique - - _ - - - _ - 50,2 -
51 Usage efficace des ressources publiques - 4,3 - -0,8 - 1,8 - 2,4 _ 9,5
50 Herifage culiurel s s Al o 463 26 [0S oo SO s
44  Marques et entreprises connues - 54 - 21 - -4,1 - 2,6 52,3 -6,9
44 Technologiquement avancé BEEEE - Eam 0 Eem o0 EEm o 483 74
58  Loisirs et distactions 457 1.6 46,9 31 50,4 a4 RN o e o
53 Sécurité 59 33 1,0 03 83

o [ae O a2 w0 oSS
43 Environnement naturel 468 3,7 45,1 8,5 51,8 -3,1 50,9 43 _ 2,4
45 Style de vie atfractf EEm - Eol o Eam o EEm o 51,4 89
54 Environnement insfiiufonnel et polifique Eom - EEm - Em o0 EElm o 50,6 1.4

[ lité

BN o coiomereniiownasiocuratores SN <c  NEEE - WEGEN o: WEEM o0 | ®6
37 Engagement avecla communauté internationale - -4,1 - -53 - -1,4 - 0,7 - 0,1
28 Dirigeants respeciés - - - - - B - - 52,3 -
47 Qualiié du systeme écucatif N 2 Rl o el 0 Sl 0 EEl zo

Genes| a4 Population éduguee et fiable = s EE o EEm o el s 50,0 87
33 Populafion aimable et sympathique 169 41 458 42 51,3 23 92 0,9 2,1

Figure 88 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Recommander de......
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter 47.9 26 51,1 2,4 51,5 30 49,0 27 [N s
Organiser ou d’assister a un événement - -3,2 - -1.2 47.9 -0.8 - =29 - -7.7

Figure 89 : Evolution enfre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en

Indicate ur RepScore

Echelle de nota tion: 0100

Une différenc e dans la notation est tatisiquem ent signiica tive sila valeur absskie est
wpéneure 3 3.8 pointa

W Diférence sgnifcative posiive
W0 Diférence sgnifcative négative
4 Différence non sgnifeative

Maroc Chili Afrique S. Turquie Mexique

Evol 2021-2022 +3,8 +13.7 +5.46 +6,1 +15.0

Egypte

Figure 90 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en Espagne en 2022

Chili Mexique Altique du sud Turquie

Dimension Foids Affribut 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Bol 2022 Bol.

58  Lutte contre le changement climatique aEnn - Es - [EEn - [EmeEn -
51 Usage efficace desressources publiques Eam s EE cc R o4 s <o

45 Profecton del'emironnement s - Esm - [Eaw - e -
44 Ethique et fransparence s s o0 [T 2 37
62 Qualifé des produits ef services - -4,2 - 2,5 - 0.8 45,5 1,0
50  Heritage culiurel EEam s s o 46,3 7 [ ¢

e N -

38  Succes sporfif _ - _ - _ - _ -
58 Loisis ef distacions 4.8 s [ES s 496 o Sl ¢
53  Sécurité 3.6 33 -4,7 0,2

Qualté de v L ows L owme Loy L w2
49  Environnement naturel 54,3 6,1 - 6,7 54,5 3,7 _ 0,6
45 Shyle de vie afiractf Wy 45,6 o EE o 45,0 238
54 Environnement insfitufionnel et politique - -10,0 - 1,4 - 1,5 _ -1,0
Quaiite ) ]

47 ingagement ovec b communaute Hematonaie NEan <o eam o eem o WEEm -
EEVOUEGN 44 Populafion éduquée et fiable e o 50,8 03 517 64 49.5 7.3 45,6 43
33 Population cimable et sympathique e o 51,3 so [HE s .7 40 83 30

Figure 91 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander do. .. Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol
Visiter 52,7 34 47.6 127 450 100 454 09 517 03
Vivre 462 06 - 108 - 11,4 - 26 462 38
Travailler 458 35 - 108 - 1 - 30 467 42
Investir 454 39 46,1 98 - 120 - 06 46,1 32
Acheter 48,4 ss RN - G .0 [EEEN - 49,3 00
Budier - 38 457 12,7 - 103 - 0 47,3 03
org ou d" 3 un éve 49,6 13 46,4 102 - 103 - 16 47,4 14

8

o~
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Israél

428 415
39,1 38,7
328
2oure fome  Moyenne ore  Exceiie
sreresorsaste eocoe RN NS <5< (e I
Echelie de notation: 0-100
Une différence dansla notation est statigiquement signific ative s la valeur absolue est
aipérieure & 3.8 poirts
@ Différenc e sgnifoative postive
@ Différenc e sgnifcative négative
@ Différence non sgnficaiive
Maroc Chili Turquie Mexique Afique S.
Evol, 2021-2022 +0,1 +18 +15,1 -1,2 -39

Figure 93 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afiique du Sud Turquie

Dimension . Affribut 2022 Evol 2022 &ol 2022 Eol évot 2022 Evol

58  Lutte confre le changement cimatique - - - - - - - 45,5 -
51 Usage efficace des ressources publiques - 87 - 12,2 - 10,3 4,6 - 19,6

Ethicue et )

ORI < rroectondo enronrament e - s - SN - ks -
44 Ehique et fransparence EEm 0 EE s 7,0 (PR -0 D

42 Respectdes droits de hormme g - [Tan - [Twa | - - s -
52 Qualité des produits et services EEzn 0 EE o E e 02 472 123
44 Iarcues etentreprises connues s« HEDE - EEl - 1 Sl 0s
44 Technologiquement avancé - 10,3 _ 56 _ 51 -30 - 132
58 Loisirs et distracions 514 1.9 9.6 31 1,0 <1 I s
53  Sécurté 46,1 47 4,9 72 1.8 12,5

o [ a2 [a1 ]

49 Environnement naturel 5,7 | -104 56 130 [NSSEN 07 123 524 22
45  Style de vie atractif 458 83 45,0 25 R - 45 47,0 14,1
54  Environnement institufionnel et poliique - 1.9 - 2.5 - 13,3 36 - 21,1
Qualit . . 2
R 38 Environnement favorable aux affaires - 7,0 _ 2,9 - 85 33 46,2 11,2
37 Engagement avec ka communauté internationcle - 88 _ 7.0 - 95 03 - 238

28  Dirigeants respectés 4.3 - _ - - - - - -
47 Qualité U systeme éducafif S o N o0 EEl <o 21 T 4+
F-o bl 44 Population sduquée et fiable a0 EEm -0 EEl s: 03 47,0 153
3,3  Popuation aimable et sympatique 51,6 3,3 52,7 -5,1 49,7 -3,9 27 49,9 56

Figure 94 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recormmander de...... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie

2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Eval. Evol

Visiter 533 -7,5 48,4 -10,1 -1 1.8
Vivre 7.6 -2,0 -06 1.2

Travailler 7.7 33 0,0 7.3

Inve stir 55 20 -0,7 9.9

Acheter 5,2 23 1.3 71

Etudier 83 35 39 1,1

Organiser ou d’assister a un événement 45,6 0,9 2,6 -1,4 58

Figure 95 : Evolution enfre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Algérie

Indicateur RepScore

i

Fou fobe Noyenre fore xcerene
et st oo | R RN - s« | NS NN
Echelle de notation: 0-100

Une différence dansia notation e gatistiguement sgnificative sila valeuraboive g
wpériure & 1,6 pon

@ Diffimnce sgnicative postive
@ Diffence sgniicative négative
) Différnce non sgnificative

Turquie Afrique S. Mexique Chili Maroc

Figure 96 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Dimension Poids Attribut Maroc Chili Mexique Afiigue § Turquie

58 Lutte contre le changement cimatique

51 Usage efficace des ressources publiques
Ethique et

responsabiité 46  Protection de I'environnement

44  Etique et fransparence

42 Respect des droifs de I'homme

52 Qualité des produits et services

50 Héritage culturel

Niveau de

- 44  Marques et enfreprises connues
loppement|
44 Technologiquement avancé

38  Succés sporfif

58  Loisirs et distractions
53  Sécurité

Quaité de vie

49  Emvironnementnaturel

45  siyle devie atfractif

54 Ernvirormernenlinslilulionnel el polilique

45  Bien-éte social
Qualité

institutionnele 38  Environnementfavorable aux affaires

37 Engagement avec la communauté internafionale
28 Dirigeants respectés

47 Qualité du systéme éducatif

el 44 Population éduquée et fiable

33 Population aimable et sympathique

Figure 97 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

- . Afrique du
Recommander de...... Maroc hili Mexique Sud

46,6

Turquie

Visiter
Vivre
Travailler
Inve stir
Acheter

Budier

Organiser ou d’assister a un événement
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Réputation du Maroc et des pays cibles au Mexique

Indicateur RepScore
60,3

fabe Ieyenne Fom Sacelmre

..
e oot 0o [ e el NETEN

Echelie de notation: 0-100

the différence dans ia notation est statigiquem ent sgnificative sfa valeur abmole est
apérieure 3 38pointa
@ Dmernce sgoreame posme

@ Dimermnce sgofkaile negative
DwErenge nan sgAMCa e

Mexique Turquie Chili Maroc Afrigque S.

Evol 2021-2022 +8,7 +3,6 +6,4 +1,5 +59

Figure 99 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Dimersion . Attibut 2022 Bl 2022 Evol 2022 Eol 2022 Eol 2022 Evol
58 Lufie contre le changement cimatique 47,0 - 9, - 4,8 - [ - 50,4 -
51 Usage efficace des ressources publiques 45,8 0,1 - 4,4 - 54 - 30 48,6 50
r;gg:i:‘;w 48 Profection del’environnement 483 - 50,6 - 48,1 - 49,4 - 49,4 -
44 Ethique et fransparence 45,3 0,5 _ 38 _ 1,0 - 3,1 49,0 9,8
42 Respect des droifs de I'homme EEn - 45,6 - 15,9 - [eEm - 480 -
52 Qualité des produits et senices 95 15 47.9 os A ss 46,1 9,6 50,9 67
50 Héritage culiurel 455 13 485 27 [EEE .5 EEN :: 483 43
44 NMarques et enfreprises connues - 2,6 - 38 53,0 8,4 - 1.7 - 32
44 Technologiquement avancé _ 1.2 _ 1.9 _ 6,1 _ 2,9 48,2 6,8
38  Succés sporfif _ - 47,5 - _ - _ - 46,2 -
58 Loisits ef distactions 544 23 HEEE 20 61 503 60 540 36
o 5 secuite 480 24 50,1 2 HEEE « HEl 50,5 64
49  Environnement naturel - IR - 17 51 - 9,6 54,1 11
45 Shle de vie atfracit 485 0.9 49,7 so [ 5. EEE oo 516 48
54 Envronnement instufionnel et polifique 16,5 36 45,1 0 [NEE o« [ERN 50,0 5,0
45  Bien-&fre social 47,8 4.2 47.4 2,1 48,8 11,1 46,9 7.5 50,1 83
ins f‘ﬁ)ﬁu‘gﬁ:ele 38 Envronnement favorable aux affaires 47,8 3.7 48,0 37 50,6 10,7 - 51 52,1 8,0
3,7 Engagement avec la communauté internationde 47,4 2,4 48,5 4,1 53,9 11,7 - 32 50,1 78
28 Difigeants respectés 47,6 - 46,5 - [aEn - [eEn - 51,6 -
47 Qualité du systeme éducat 462 25 70 o5 [EEN o RN i 498 53
Felaclaluelpl 44 Population éduquée et fiable 51,3 4.0 54,5 55 12,5 49,8 9.3 527 6,9
33 Population cimable et sympathique 518 35 s 42 [EEl so 513 47 53,5 6.1

Figure 100 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

ecommander de...... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol.
Visiter 53.7 -0.4 5585 -0.7 1,5 48,1 1,4 54,8 3,6
Vivre 45,1 09 47,8 1,5 6,7 2,4 47.2 33
Travailler 46,0 1,8 49,3 28 53,9 6,5 45 49,1 4,4
Investir 46,4 23 46,9 -0,9 54,2 53 2,4 48,5 50
Acheter 50.3 05 51.3 2,4 71 2,8 51.8 4,0
Budier 454 09 48,5 1.3 9,9 2,1 49,0 5,4
=] iser ou d’assister a un éve 50.8 -0.7 52,4 2,4 3,7 -0,7 52,1 2,2

Figure 101 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles au Brésil

Indicate ur RepScore

Pouwre Fable NMoyenne

fore Exoslien e
e concarie o | KN WSS -5

Echell de nota tion 0-100

Une différence dansia notation et gatigiquement sgniicative sia valeura bolue est
supérieurs 4 3,8 points

@ Diférence sgnfcatie postive

@ Difirence synifbatie négative

1 Diférence non sgnificative

Mexique Chili Afrique S. Turquie Maroc

Evol. 20212022 +4,5 +2,0 473 4,0 +

»

Figure 102 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afique du sud Turquie
Dimersion g0 Athribut 2022 ol 2022 ol 2022 Bol. 2022 Evol 2022 Bol
51 Usage efficace des ressources publigues _ 3,4 46,4 6,2 _ 71 _ 1,7 _ 4,1
46  Protection de I'environnement - - 50,9 - 46,9 - 455 - - -
4 thicue o ronsorence . o o o e o e o
42 Respect des droifs de |'homme - - 50,4 - 47,6 - _ - - -
52 Qualité des produits et services - 2,2 48,5 0,2 46,3 3,4 - 8,1 - 2,3
50 Héiitage culturel [ 47,2 15 50,6 0.1 457 13,1 452 13
58 Loisis ef dishaciions 499 0.6 549 22 [EE os 49,5 103 9.0 28
53  Sécurité 35 52,3 3,6 45,6 4,0 1,0 43
- w2 I Coms
43  Environnement naturel 44,8 -6,8 54,5 -1,0 54,5 4,1 47,1 4,6 47,2 5,9
45 Siyle de vie atracif EEam o 51.8 2.2 4.9 o+ [N o 458 61
54 Environnementinsfitufionnel et polifique - 08 46,2 1.8 - 34 9,2 _ 29
45 Bienéte social aE s 47,0 14 45,6 s S c BEEl -
Qualite . .
SRl a8 Envionnement favorable aux affaires Em 46,1 o2 AN - el o EE o7
37 Engagement avec la communauté internationale - 2,5 47,7 2,8 45,3 3,9 - 10,5 - 4,2
47 Qualité du systeme éducatif aE oo 29,7 oz [EE o: I - EE o
el 44 Population éduquée et fiable - -1 51,2 2,4 453 4,4 - 0,4 - 37
33 Population aimable et sympathique 45,6 -1,7 _ 4,3 53,4 -1,4 50,8 54 46,4 4,8

Figure 103 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de...... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Erol. 2022 Evol 2022 Evol 2022 Evol
visier 50,0 42 - 24 - 3 49,9 4 46,5 52
Vivre EEEn o 475 09 45,1 s [ - B -
Travailler - 03 48,2 27 - 1.3 - 128 - 47
Investir - 0,0 461 1,0 - 2,1 - 100 - 3,5
Acheter 456 3,1 518 1 47.7 05 455 s [ -s
Etudier - 49.0 08 45,7 o [E - E -
Organiserou d’assistera un événement 45,7 -1,0 528 10 3.2 03 45,9 6,2 - -6,2

Figure 104 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles au Chili

Indicateur RepScore

57,8

Pouwre Faible: Moyenne Forie Excallente
Echelte gandan ise Rep Core BERl e s« [ s« | T
E hele de notation 0-100

Une différence dansla notation est datisiguement sgnificative s la valeur absolue est
supérieure & 3.8 points

@ Diftérence dgnifc ative postive

@ Difiérence sgnifc ative négative

@ Difiérence non sgnificative

Chili Mexique Turquie Afrique S. Maroc
E0. 20212022 +7.0 3.7 .9 +0.4 +1,

Figure 105 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Evol 2022 Eol. 2022 &ol. 2022 Evol. 2022 Bol.

Dimension Poids Attibut

58  Lutte contre le changement climaticue

|
»
o
w
|

I
&
[N}
|
|

51  Usage efficace des ressources publiques -4,7 30,7 3,6 35

46  Profection de I'environnement

a0
EE
T
Cw
Cws
w5

44  Ethique et fransparence

Cas

42 Respect des droits de I'homme

2022

52  Qualité des produits et services _ 27 53,9 11,4 35 23 L6

50 Hérfage culturel EE - 50,7 78 51,2 49 34 RF:

44  Marques et enfreprises connues n =58 50,6 12,5 _ 4,1 -39 -8

44  Technologiquement avancé 3.4 - 51 - 27 3,2 1.0

58 Loisirs et disractions 508 o0 Gl 0 [EE o R s 51.8 07

53  Sécurité 0,8 3,1 79 0,1 2,8
o o _m7 B

49 Environnement naturel 538 20 20 S22 529 37 523 52

45 Siyle de vie atractf aEEn s 50,7 s N o SR 46,1 3,4

54 Environnementinsfitufionnel et politique - 43 - 1.9 2,4 - 2,9 - 1.2

Quaiite . N

3.7 Engagement avec la communauté infernationale - -4,1 51,9 17,0 - 10,0 - 0,4 - 1.3
TG 44 Populafion éduquée et fiable 46,1 1.0 80 43 50,7 o7 SR o 4.1 L5

3,3 Population aimable et sympathique 47,4 2,0 50,9 1,5 54,7 2,9 458 0,3 46,6 2,6

Figure 106 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Recommander de......

2022 Evol. Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter -5,6 -2.5 S1.5 -3,0 50,7 2.8
Vivre -5,6 5,1 5,5 1.5
Travailler -29 3.3 6,5 -0,4
Investir -4,5 2,4 2,7 0,4
Acheter -4,3 2,1 4,5 -1.1
Etudier 4,8 4,0 09 0,4
Organiser ou d’assister a8 un événement -0,9 54,7 07 47.9 -0,8 45,5 -5,6

des attitudes de soutien a I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Afrique du Sud

Indicateur RepScore

41,7 40,2

Povvre roive Moyenne Fore Excerenie
il | wue Dl
Echelle de notation: 0-100

Une difiérnce dansia notation est datitiquement sgnficative s la vaieur absolue e
supéreure & 3,8 points.

@ Diférence sgnificative postive

@ Diférence sgnificative négative
nce non sgnificative

Afrique S. Maroc Chili Turquie Mexique

Erol 2021-2022 +9,8 +59 +3,1 +6,4 +173

Figure 108 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Dimension Poids Atfribut 2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol Erol 2022 Bol.
Lutte contre le changement climatique 45,1 - _ - - - 45,3 -
Usage efficace des ressources publiques _ 14,3 _ 6,5 _ 17,5 19,6 _ 13,1
re?;ﬁiz:m"e Protection de I'environnement 46,9 - - - - - - - -
Ethique et transparence - 15,2 - 10,1 15,5 14,8 - 12,5
Respect des droifs de 'homme - - - - - - - - -
Qudlité des produits et senvices 450 s AN - e s s [N oo
Héritage culturel g s eI s g o 35 A s
Marques et enfreprises connues - 17,9 - 16,8 - 19,3 2,1 _ 1,0
Technologiquement avancé - 16,5 - 9.7 13,1 6,8 - 6,9
58 Loisirs et distracfions 52,9 8,6 49,9 3,0 519 87 -4 49,1 4,8
| e secuit 83 147 467 13,8 17,2 7,0 459 123
49 Environnement naturel 51,5 2,8 52,5 -1,2 50,7 4,6 2.7 47,7 23
45 style de vie atiractf 472 12,4 465 00 AN o4 61 48,6 8.6
54 Environnementinsfitutionnel et polifique - 16,1 - 11,1 23,8 - 13,0 - 11,2
45 Bien-éfre social 45,2 i EE v EEE - BEEE o BEl -
in ﬂi?ul :::ele 38  Environnement favorable aux aoffaires _ 14,0 _ 9.2 _ 18,9 _ 12,3 46,0 12,5
3,7 Engagement avec la communauté internationale _ 12,8 _ 7.5 _ 22,2 _ 12,8 _ 12,3
2,8 Dirigeants respectés - - - - _ - - _ -
47 Qudité du systeme éducatit Nz o0 e -+ S 0 EEl o 457 9,6
FEEUGIEE] 44 Population éduquée ef fiable 459 156 RS s oo [N0E o7 466 107
33 Population cimable et sympathicue 514 9.5 49,5 31 ny [ o 483 6.4

Figure 109 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de... Maroc Chili Mexique Alfrique du Sud Turquie
2022 Evol 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol
visiter 52,7 7 17 47,3 s |G 5o 493 16
Vivre 134 14,9 50,1 120 - 56
Tavailler 142 169 48,0 121 - 7.0
Investir 151 16,1 10.3 - 1.2
Acheter 12,0 10,3 37 - 2.6
Budier 134 13,2 45 - 1,6
Organiser ou d’assister & un éve t 12,5 46,8 13,6 52,8 53 - 22

Figure 110 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Kenya

Indicateur RepScore
44,2
431 419
Fauwee Faicle Moyenns Forte Excellente
e ncute e R W <555« [aseas< KK
Echelle de notation: 0-100
Une différence dansia notation est statigiquement significative s la valeur a bsolue est
apéreure & 3,8 points
@ Difiérence signifo ative postive
@ Différence signific ative négative
) Difiérence non signific ative
Turquie Afiique S. Maroc Mexique Chili
Brol 2021-2022 16,7 2,6 25 2,5 23

Figure 111 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Aftique du Sud Turquie

Dimension Foids Affribut 2022 Bol 2022 Bol 2022 Bol 2022 Bol. 2022 Erol.
58 Lufie confre le changement clmaticue w25 - | wms - | 420 | - 7.7 - 454 -

51 Usage efficace des ressources publiques _ 10,4 45,5 14,1 - 15,2 - 1.9 - 3,9

46  Protecfion de I'environnement _ - 452 - - - 46,3 - 484 -
44 Ethique et fransparence P s P s 1,5 15 46,7 56

42 Respect des droifs de |'homme - - 45,9 - - - - - 46,8 -
52  Quadlité des produits et services _ 7.2 _ 12,8 _ 1.2 452 22 _ 6.0
50 Héifage culiurel oEgm o EEm - e o 52,5 25 454 27
44 Marques et entreprises connues _ 7.4 m 12,5 0,1 _ -3.8 45,4 -21

44 Technologiquement avancé - 8,7 - 29 - 69 - 33 50,4 8,1

38 Succes sporiif 450 - 487 - s - 46,4 - [EE -

58  Loisirs ef distractions 51,6 55 50,1 2,7 522 o8  [ESEAN s BEE so

53  Sécurité 7,2 8,2 10,9 0,0 49,6 52

o I s O

49  Envronnement naturel 49,9 1,2 51,8 0,0 51,1 -39 _ 2,2 53,6 3,5

45 shle de vie atracif 46,5 7.3 78 54 453 1.6 89 oo IS s+

54  Environnementinstitutionnel et polifique _ 6,6 454 9.7 _ 14,2 45,5 10,2 47.5 9.6

45 Bien-éire sociol 45,4 9,4 457 s [ - EE o: 529 8,1

ualité

insﬁ‘ﬁc_monhe\\e 38  Environnement favorable aux affaires _ 10,3 _ 8,0 _ 9.8 _ 2.8 53,6 49
37 Engagement avec la communauté internationae _ 11,1 - 6,6 - 10,3 48,2 83 51,6 9.0

28 Difgeants respectés Lws - w0 - e | - [ ms | - w4 -

47 Qualité du systéme éducatif - 41 - 05 - 9.4 487 038 498 45

el 44 Population éduquée et fiable - 4,6 _ 3,0 - 5,9 - -1.7 50,4 3,0
33 Population dmable et sympathique 46,0 63 938 60 482 25 [EE es 528 64

Figure 112 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visiter 23 478 44 52,1 27 6 s
Vivre 4,2 - 67 - 2.4 49,0 4,8
Travailler 4,3 - 6,2 - 23 51,0 2,7
Investir 31 - 57 - 02 49,6 0,6
Acheter so [0S s 485 o [
Erudier so [N s 472 47 49,1 33
Organiser ou d’assister a un éve 3,4 - -0,2 528 -0,6 - 4,5

Figure 113 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Nigéria

Indicateur RepScore

42,1

397 389

36,8

soure rove 1eyenne rore [
o oo e | R N - <5< SR
E helle de notation: 6-100

Lhe diférence dansla notation est statistiguement sgnificative sila valeur abslue est
Sipérieurs & 3 8points

Turquie Maroc Mexique Chili Afrique S.

Evol 2021-2022 +3,1 +4,1 +23 -1.4 +5,0

Figure 114 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Marcc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie

Dimersion Poids Aftribut 2022 &ol 2022 Brol Eol 2022 Bol

58  Lutte contre le changement climatique _ - - - - _ -
51 Usage efficace des ressources publiques - 33 - 24 346 47,0 16,6

e 46  Profection de I’environnement - - - - - 49,1 -
44  FBihique et ransparence - 6,0 - 32 77 - 7.4

42 Respect des droits de I'homme _ - _ - - 45,8 -

52 Qualité des prociuifs etservices Sl o A - 03 50,7 7.3
50 Hérifage culturel EEg s EsE o 55 45,7 15,6

44 Margues et entreprises connues 6,9 - 7.7 3,0 47,9 89
44 Technologiquement avanceé 6,8 - 2.8 8.6 45,6 121

38 succes sporft a7z - [as - - v -

58  Loisirs et distactions 480 0.2 46,2 26 32 51,0 7.8

53  Sécurité 6,2 45,1 11 69 9 9.6

Qualité de vie - A
49 Environnement naturel 47,8 09 46,0 1,3 23 52,7 58
45 Style de vie atfractif 452 o1 [l o -1.8 50,7 13,6
54 Envionnement irstituionnel etpoliique  [IEGINN 7o ST o¢ 14 457 105
45 Bien-étre social Eam s 450 56 84 49,4 131
iité

‘.mﬁut;'n:e”e 38  Envionnement favorable aux affaires - 3,6 - 1.8 8,4 48,5 10,5
3,7  Engagement avec la communauté internationale _ 10,3 - 51 6,3 49,0 152

28 Dirigeants respectés _ - - - - 452 -
47 Qualité du systeme éducatit a0 e s 30 500 14,8

GECULTIT a4 Popuation sduquée etfiable oA :c SRl o: 04 487 84
33 Popuation aimable etsympathique 455 7.0 48,9 71 10,6 48,4 10,1

Figure 115 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de...... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol 2022 Evol. 2022 Evol
Visiter 499 1,3 23 78 44 52,1 27 [ s
Vivre 7.6 4,2 6,7 2,4 49,0 4,8
Travailler 8,5 43 6,2 2.3 51,0 2,7
Investir 5.4 31 57 0,2 49,6 0,6
Acheter 45 59 3.5 485 o« [
Etudier 6,2 3,6 9.5 472 -4,7 49,1 3.3
Organiser ou d’assister a un événement 2,3 3.4 -0,2 523 -0,6 - 4,5

Figure 116 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Chine

Indicateur RepScore

44,1 43,5

Pouve Faioie Moyenne fore Escesere

s [

Echelle de notation: 0-100

Une différence dansia notation e statitiquement sgnific ative sila valeur absolue eg
supérieure 3 3.8points

@ Dtérence sgnicatie postive

@ Ditérence sgnificstive négative

@ Diftérence non sgnifkeative

Maroc Chili Mexique Turquie Afrique S.

ol 2021-2022 +12,4 +9,9 +18,5 +17.8 +16,0

Figure 117 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afiique du Sud Turquie

Dimension Foids Attribut 2022 Brol 2022 Evol 2022 &rol 2022 Evol 2022 Bol

58  Lutte contre le changement climaticue 53,1 - 51.2 - PEEm - EEm - 45, -
51  Usags efficace des ressources publicues 52.7 15,0 47,4 88 a7 o5 [ 7+ R 2.

i 46  Protfection de I'environnement 54,3 - 1,1 - 47.1 - 45,9 - 45,6 -
44 Eihique ef transparence 515 13.7 46,7 1.5 46,7 2z [ -+ EE s

42 Respect des droits de 'homme 529 - 50.9 - 47.8 - [EEm - eaw -
Qualité des praduils ef senvices 525 12,0 48,4 82 46,7 167 A s A -
Heritage culturel 52,1 19,4 48,7 13,4 47.5 30 I e A o

Niveau de .

sve bpperen Marques et entreprises connues 50.8 17.6 47.8 13.9 48.7 17.9 - 20.4 - 16.3
Technologiquement avancé 11 163 463 107 448 CENN 0 EEEFEE 0 EREC

Succeés sportif 51.7 - 483 - 49.0 - _ - _ -
Loisirs ef distractions 54,4 13.2 52,1 13.0 50,9 19.8 45,8 18,0 47,1 167
53 Sécurité 53.2 15,1 49,8 .5 47,0 233 23,0 19,2

Quaité de vie [ ws | [Taas
49  Environnement naturel EEE s0 s ¢ 542 19,5 4838 1.6 49.0 13.6
45 Siyle de vie atiractif 83,1 101 49,4 84 48,1 0 S o EEl e
54 Envionnement institutionnel ef politique 53.2 13.8 470 85 464 2s  [JEE o 47.0 23.0
45 8ien-étre social 53.5 13,4 49,1 13.4 465 s+ [ :: Al e
Quaiité . N

e 38 Environnement fovorable aux affaires 53,5 14,6 49,0 1.4 445 20+ (S - EEE s
37  Ehgagement aveclacommunauté infemnationale 529 138 9.6 .9 471 200 (Bl o EE e

28 Dirigeants respectés 525 - 46,9 - 479 - 45,0 - - -
47 Qualité du systeme éducatit 523 1.2 481 1.6 47 25 [ s: R s
U 44 Population éduquée ef fiable 525 138 7.8 99 4.9 167 [EE »c EE co
33  Population aimable ef sympathique 54,6 12.8 52} 13,9 52,0 19.6 487 1.0 47.4 18.3

Figure118 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de...... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.
Visite r [ . R 50,3 7.6 485 162 80 13,4
Vivre 51,3 2o AR s 232 19,2 14,8
Travailler 51,4 12,5 45,0 10,6 21,3 12,3 15,7
Inve stir 51,7 127 46,2 12,1 21,8 13,6 15,0
Acheter 92,3 10,3 49,6 9,9 45,9 19,4 14,3 16,7
Budier 52,6 15,6 47,1 15,5 47,0 253 19.8 20,4
Organiser ou d’assistera un événement 51,2 12,8 48,3 12,9 47,6 238 9.8 - 16,4

Figure 119 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Corée du Sud

Indicateur RepScore

39,8
36,2 35

o

Pauvre Faidie Moyenne Forie Excelente
ey | —

Echele de notation: 0100

LUne différence dansla notation e atistguement sgniicatve sila valeur abolue e
supérieurs & 3.6 points

@ Dférence dgnifoative postive
@ Diférence sgnifcative négative
0 Différence non sgnicative

Turquie Chil Maroc Mexique  AlfriqueS.
Evol. 2021-2022 +12,2 +7,0 +1,6 +7.4 +10,3

Figure 120 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afique du Sud Turquie

Dimension . Attibut 02 &ol 02 &l ol 2022 ol 2022 ol

Lutte conire le changeme nt clmatique - - 45,7 - - _ - _ -
Usage efficace des ressources publiques - 19 - 10,5 9.3 _ 7,2 _ 10,0

Ethique et . L

responsabiité Protection de I'environnement - - 47.3 - - - - 48,5 -
Ethique et ransparence [ee | s [Eso] s 127 ce [E2E 2

Respectdos coisdo oo Cas o we - . mmem - oes -
Qualité des produits et serces Ee - EEEl s 132 58 468 16,3
Héritage culturel s o EEE oo 129 64 490 1.8
Maraues et enfreprises connues - 3,6 - 9.6 10,1 83 _ 12,4
Technologiquement avancé - 3,0 - 11,4 1,1 11,4 - 13,3

58  Loisrs et distractions 450 2.4 474 6.5 74 A s 522 48
53 Sécuité 5,1 11,4 nz 65 46,9 12,3

o S oas B EEXE
43 Environnement naturel 518 2,1 543 7.6 7.5 53,2 145 IS 0.6
45 shle de vie atacit EEn 453 84 so [ o0 529 12,7
54  Environnementinstitufionnel et politique - 0,5 - 1,3 10,7 6,8 _ 12,2
45 sienéhe socid oEm o Al e 52 HEI ¢ 459 13,7
Quaité ) ) s

S| 38 Envionnementfavorable aux affaires - 2,4 - 9.8 8.8 6,2 46,8 12,3
37 Engagement avecla communauté ntenationcle IS 20 IEEE o< o7 [NEEE o0 EEIN o«

0 Oitgeonts respecie Cws . as - - e - oms o -
47 Qualité du systeme éducarif EE 0 EE v s2 G ec 45,4 1,2

g iVylel 44 Populafion éduquée et fiable - 0,1 - 9.1 8,4 34,4 7.2 46,1 9.9
33 Populafion acimable et sympathique 469 07 50,5 7.4 53 - 10,7 - 12,2

Figure 121 : Evolution enfre 2021 et 2022 des évaluations des attributs du Maroc et des pays cibles

Recommander de..... Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
2022 Evol 2022 Evol.
Visiter . 3 . ¥ 85 53,4 13.8
Vivre 32
Travailler 63
Investir 4,8
Acheter 10,9
Etudier 5.4
o iser ou d’assister a un éve t 4,5

des attitudes de soutien a I'égard du Maroc et des pays cibles
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Réputation du Maroc et des pays cibles en Inde

Indicateur RepScore

Pauve Faide. Moyenne Forle Excellenie

ereesonssrote oo TR IGSRASR 5.5 NERR

Echele de notation: 0-100

Une différence dansla notation edt datistiguement sgnificative 3 la valeurabsolue est
wpérieure & 3,8 points

@ Diférnce sgnificative postive
@ Diftérence sgnificative néga tive
% Ditérence non sgaificative

Mexique Afrique S Maroc Cnili Turquie

Evol 20212022 +1,2 3,0 22 -6,2 -1.8

Figure 123 : Indicateur RepScore du Maroc et des pays cibles en 2022

Maroc Chili Mexique Afrique du Sud Turquie
Dimension ) Attibut 2022 Eol 2022 Bol 2022 &l 2022 &l 2022 ol
Lutte contre le changement climatique 52,2 - 46,2 - 54,2 - 47,3 - - -
Usage efficace des ressources publiques 50,0 -1,8 45,7 9.4 52,2 1,3 46,0 -10,0 - 6,5
Ethique et . R
responscbité Protection de I'environnement 49,6 _ 523 - 48,9 _
Ethique et ransparence 49,8 35 [N s 538 63 4.0 31 [ s
Respect des droits de I'nomme 0,6 - 48 - 536 - 495 - [Egy -
Qualite des prodiuits et services 473 <3 [ s 53,6 0,0 457 78 [ s
Heritage culturel 7,8 5,5 4,1 9,4 543 0,2 483 72 [ s
Niveau de .
R Marques et enfreprises connues 8,4 67 4,2 “aN . 460 sz S s+
Technologiguement avancé 51,3 -1.7 - 53,9 0.9 47,6 -4,8 - 8.4
Succes sporf 50,8 - 48,7 - 559 - 456 - [EEe -
58  Loisirs et distractions 4,8 7. 4,0 -10,5 54,4 08 46,6 101 [EEE ss
53 Securits 9,1 -6,1 9,0 52,9 07 48,2 -50 5,4
o [ e [ w3
49 Environnement naturel 51,2 5,7 93 <5 [EE o 50,1 EANN | EE
45 Style de vie afractf 7,8 43 45,5 85 51,3 39 455 02 [EE ss
54  Envronnement insfitufionnel et polifique 7 6,7 46,5 9.2 545 43 486 <o [ o5
45  Bien-étre social 9.6 5.5 4,4 9.4 539 0.5 47.0 <+ EEE <3
Qualité
hstﬂl}l;'cc‘)n:elb 38  Endronnement favorable aux affaires 49,3 3.5 48,0 -8.4 52,5 0.4 47.8 -6,6 _ -100
37 Engagementavecla communauté internationale 48,9 7,1 45,7 -7.7 54,6 2,5 44,2 -83 - 7.0
28 Dirigeants respectés 49,2 - 46,2 - 54,3 - 46,0 - - -
47 Qualits du systeme éducatif 9,1 5,5 45,0 8,4 54,0 13 457 <2 [ 03
SECVIUET] 44 Population éduquée et fiable 52,3 0,4 48,7 5,4 54,6 0,4 50,1 -35 48,1 4,0
33 Populafon aimable et sympathique 48,9 <7 [ 2 PSE oS 134 75 [ s

Figure 124 : Evolution enfre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles

Recommander de...... Maroc Chili Mexique Afrigue du Sud Turquie

2022 Evol 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol. 2022 Evol.

visier a3 o [l ¢ s oo 143

Vivre 48,7 A | Y 51,6 16 453 110 9.0

Travailler 47,3 -4,5 452 =71 50,4 -0,9 45,5 -11.8 -53

Inve stir 50,0 e AN s 54,7 51 46,0 9,2 -9,0

Acheter 47,3 75 [ s 52,9 19 453 88 96

Etudier 49,8 o« [N <o 52,8 o2 [ e 50

Organiser ou d’assister a un événement 49,9 -4,1 45,0 9.7 52,8 0,5 48,1 -6,9 -6,6

Figure 125 : Evolution entre 2021 et 2022, des attitudes de soutien & I'égard du Maroc et des pays cibles
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